BAB I
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Ahmad Dhani School Of Rock Cabang Tamsis Yogyakarta adalah Sekolah
Musik Ahmad Dhani/Ahmad Dhani Ma$ie School dengan brand atau Merk

CLITSLS

Poster dan brosur vang disebarluaskan hanya berisi teks dan gambar. Namun,
publikasi untuk menyampaikan informasi tersebul belum bisa mengilustrasikan

informasi dengan maksimal. Pada sast Ahmad Dhani School Of Rock sedang

mengadakan pameran-pameran diluar masih belum cukup media yang digunakan



untuk mempromosikan secara langsung yang dapat memberikan informasi kepada
masvarakat umum tentang kursus musik Ahmad Dhani Sehool Of Rock cabang
Tamsis Yogyakarta,

Dari permasalohan vang telah diuraikan di atas, dapat disimpulkan bahwa

Berdasarkan latar belakang yang telah dikemukakan, maka permasalzhan
yang dapat diramuskan adalah: Bagaimana merancang iklan animasi 2D Ahmad

Dhani School Of Rock Cabang Tamsis Yogyakarta dengan konsep motion



1.3 Batasan Masalah

Beberapa batasan masalah yang digunakan dalam penelitian ini adalah
sebagai herikut

I. Penclitian ini dilskukan di Ahmad Dhani School Of Rock Cabang

dan Adobe Premiere CS6

7. Untuk sudic yang nantinya digunakan seperti suara latar musik
{Beicksound) yang terdapat dalam video iklan animasi yang dikerjakan
sepenuhnya dibuat oleh pihak obyek Ahmad Dhani School Of Rock
Cabang Tamsis.



14 Maksud dan Tujuan Penelitian
Maksud dan tujuan dani penelitian yang ingin dicapai dalam penyusunan

onimasi 2D tentang lembaga pendidikan non-formallembaga kursus musik di

Ahmad Dhani School Of Rock Cabang T

1.6 Metode Penelitian
Untuk mendapatkan data yang diperlukon dalam penelitian ini. maka



1.6.1  Metode Pengumpulan Data
L.a.1.1 Metode Studl Kepustakaan

Metode pengumpulan data yang dilakukan bersumber dari jurnal ilmish
nasional, media cetak atau elektronik. buku dan wihite paper yang didapat dari
infernet, perpustakaan dan koleksi b adi untuk mendapatkan konsep teori

1.6.2  Metode Analisis

Melakukan analisis data yang telah dikumpulkan untuk menyusun laporan
dan merancang iklan tersebut. Analisis dalam peneliian ini adalah snalisis
kebutuhan. Analisis kebutuhan merupakan analisis yang di dalamnys akan
mengznalisis kebutuhan fungsional dan nonfungsional. kebutuhan braimware.



kebutwhan perangkat funak, dan perangkat keras vang dibutukan untuk
perancangan pembuatan iklan.

1.o.3 Metode Perancangan
Metode perancangan pada penelitian ini menggunakan metode pra

asar iklan, jenis media

promosi dan teknik visual ofik spa sajn yang dipakaf dalam perancangan video
iklan Ahmad Dhani School Of Rock Cabang Tamsis Yogyakarta.,

BAB IT1 ANALISIS DAN PERANCANGAN

Padn bab ini menjelaskan tentang analisis yang dipunakan yaitu analisis
kebutuhan sistem. analisis kelayakan dan perancangan iklan video iklan.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN



Pada bab ini menjelaskan tentang proses dan hasil perancangan video iklan.
BAB V FENLUTUP

Bab ini berisi tentang kesimpulan dan saran keseluruhan pembahasan dari bab-bah
sebelumnya yang bersifat membangun dari pembahasan yang ada pada
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