BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Perkembangan Mavion Graphic begitu pesat, seiring dengan bamyaknya

pun metion graphic bisa
menysmpaikan informasi dengan lengkap tanpa adanya fiveshar, video yang
dihasilkan akan terlihat monaton, karena hanya berupa animasi 20. akon tetapi
jika Ditambah dengan adanys motion graphic pada five shor akan memperkuat
dan memperjelas serta memberikan informasi alur cerita dan maksud dari sebuah
video tersebut.




Studio Photo “Gibman Exclusive Photography” Yogyakaria adalah
perusahaan yang bergerak dibidang jasa photography untuk melayani jasa photo
Dokumentasi, Wedding, Prewedding, Profil, Narsis, Wisuda dll. Dalam
pemasarannya Studio Photo “Gibran Exclusive Photography” Yogyakarta
menggunakan beberapa cara vaitu flvesf brosur serta media promosi berupa

ey

Berdasarkan latar belakang yang telah dikemukakan di atas, maka yang
menjadi rumusan masalsh adolah “Bagaimana merancang dan membuat media
promosi untuk Studio Photo “Gibran Exclusive Photography” Yogyakarta,
menggunakan teknik five shor dan motion grapiie "



1.3 Batasan Masalah
Beberapa batasan masalah yang digunakan dalam penelitian ini adalah
sebagai berikut.

I. Pembuatan Ikian ini sebapgal sarana untuk membantu pihok pemasaran

1.4 Maksud dan Tujuan Penelitlan
Maksud dan Tujuan yang ingin dicapai adalah :
1. Membuat dan merancang iklan video promosi untuk pihok pemasaran
Studio Photo “Gibran Exclusive Photography™ Yogyakarta,



2. Menerapkan teknik live shot dan motion graphic dalam perancangan iklan
Sudio Photo “Gibran Exclusive Photography” Yogyakarta.

3. Memudahkan masyarakat dalam mendapatkan informasi yang terdapat di
Studio Photo “Gibran Exclusive Photography” Yogyakarta melalui iklan

Pengumpulan data dengan observasi langsung atau dengan pengamatan
langsung adalah cara pengambilan data dengan menggunakan mata tanpa
ada pertolongan alat standar lain untuk keperluan tersebut.



4. Kuisioner

Kuesioner adalah daftar pertanyaan fertulis yang ditujukan kepada
responden. Jawaban responden atas semua pertanvasn dalam kuesioner

dissmpaikan dalam video tersebut dapat dimengerti dan dipshami.
1.5.5 Metode Evaluasl

Evaluasi merupokan  kegimtan vang membandingkan amara  hasil
implementasi dengan kriteria dan standar yang telah ditetapkan untuk
melihat keberhasilannya. Dari evaluasi kemudian akan tersedia informasi



mengenai sejauh mana suatu kegiatan tertentu telah dicapai sehingga bisa
diketahui bila terdapat selisih antara standar yang telah ditetapkan dengan
hasil yang bisa dicapai.

Lo Sistematika Penulisan

Agar penyajian laporan mudah diméngerti dan terstruktur, maka dibuatlah

Bab ini menjelaskan tentong analisis dan perancangan iklan video promosi
pada Studio Photo “Gibran Exclusive Photography” Yogyakarta.
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini menjelaskan fentang proses dan hasil perancangan iklan video
promosi pada Studio Photo “Gibran Exclusive Photography™ Yogyakarta.



BAB V PENUTUP

Bab ini berisi tentang kesimpulan dan saran dari pembahasan.
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