an kaliuwrang km 3.6 Sleman

vang sudah lebih dikenal masvarakat, sehingga Potapots belum begitu ramai di
kunjungi konsumen.



Melihat adanya permasalahan di atas, penulis terdorong untuk membuat
sebuah media promosi berupa video iklan televisi agar dapat membantu Potapots

dalam menyampaikan informasi perusahaan ke masyarakat luas.

1.4  Maksud dan Tujuan Penclitian

Maksud dan tujuan penelitian ini adalsh :
I. Memperkenalkan Potapots kepada masyarakat melalui media promosi
iklan Televisi,



2. Memperlihatkan beberapa menu spesial apa saja yang ada di Potapots
dan fasilitas-fasilitas apa saja yang disediakan di Potapots.

3. Membuat video iklan televisi sebagai sarana promosi untuk Potapots
Yogyakarta.
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beberapa metode pengumpulan data.
Adapun beberapa tahapan dalam pengumpulan data sebagai berikut.



Lol Metode Wawancara
Peneliti melakukan tanya jowsb dengan pemilik Potapots, hapak
Hyacinthus Galang Prastianusa untuk mendapatkan data-data yang

1.6.6  Metode Pengembangan
Peneliti menggunakan metode pengembangan dengan melakukan
whapan produksi yang meliputi analisis data, pembuatan storyline.
pembuatan  storyboard, penulisan naskah. pengambilan  video,



pengambilan suarn, editing serta finishing, Setelah itu adaloh tahap
pasca produksi yang meliputi review hasil editing, dan tahap terakhir
adalah rendering untuk melakukan packaging hasil akhir,

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini akan diimplementasikan hasil dan analisis dan perancangan
iklan yang telah dibuat.



BAB YV KESIMPULAN DDAN SARAN
Bab ini merupakan akhir duri laporan penelitianBab berisi tentang
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