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INTISARI 

Lulur Pastika Spa merupakan salah industri rumah tangga yang 
memproduksi aneka lulur kecantikan untuk wanita. Industri rumah tangga ini 
terletak di Maguwo, Sleman, Yogyakarta. Seperti halnya bisnis pada umumnya, 
Pastika Spa juga membutuhkan media promosi dalam mengenalkan, memasarkan, 
dan mengembangkan usahanya, salah satunya yaitu melalui iklan. Iklan diperlukan 
oleh Pastika Spa agar para calon pembeli tidak hanya sebatas tahu akan produknya, 
tetapi juga dapat membeli produknya secara berkelanjutan. 

Iklan televisi merupakan pesan komunikasi satu arah yang bertujuan untuk 
memperkenalkan suatu merk barang atau jasa. Iklan ini bertujuan untuk menarik, 
memotivasi, dan mempengaruhi pemirsanya untuk mencari, membeli, dan berujung 
menjadi pelanggan setia. Iklan televisi mempunyai ciri khas cepat, selintas, dan 
umum. Hal itulah yang ditonjolkan para pembuat iklan televisi untuk menarik 
perhatian calon pelanggan. 

Salah satu hal yang dapat ditonjolkan Lulur Pastika Spa dalam pembuatan 
iklannya adalah dengan menggunakan teknik stop motion. Stop motion adalah 
sebuah teknik animasi untuk membuat objek yang dimanipulasi seakan bergerak 
dengan sendirinya, objek tersebut digerakkan secara manual, sedikit demi sedikit 
kemudian difoto dengan kamera. Setelah selesai objek tersebut akan menjadi 
sebuah frame yang bila disatukan berurutan akan membuat kesan bergerak. Melalui 
teknik ini diharapkan Lulur Pastika Spa selalu diingat oleh pelanggannya dan dapat 
menunjang kemajuan bisnisnya. 
 
Kata Kunci: animasi, stop motion, iklan televisi, promosi, lulur, lulur pastika spa 
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ABSTRACT 

Lulur Pastika Spa is one of domestic industry that produces a variety of 
beauty scrub for women. This industry is located in Maguwo, Sleman, Yogyakarta. 
As like as any business in general, Pastika Spa need a media promotion for 
introducing, marketing, and expand the business, one of them is through 
advertising. Advertising required by Pastika Spa so the potential customers not only 
know the products, but also can buy their products sustainably. 

Television advertising is a one-way communication message that aims to 
introduce a brand of goods or services. This advertisement aims to attract, 
motivate, and influence the viewers to browse, buy, and turns into loyal customers. 
Television advertising has a characteristic of fast, flash, and common to attract the 
attention of prospective customers. 

The making of the ads is using stop motion technique. Stop motion is an 
animation technique that physically manipulates an object that appears to move on 
its own, the object is moved manually then captured by camera. After completion, 
the object will be a frame sequence which when put together would create the 
impression of moving. Through this technique, Lulur Pastika Spa expected to 
always remembered by customers and can support the business progress. 
 
Keywords: animation, stop motion, tv ads, promotion, beauty scrub, lulur pastika 
spa 
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