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MOTTO 

“Jika A adalah ‘sukses’, maka rumusnya adalah ‘A=X+Y+Z’, dimana X adalah 

‘kerja’, Y adalah ‘bermain’, dan Z adalah jaga mulut anda agar tetap tertutup.” 

[Albert Einstein] 

 

Jangan minta kepada Tuhan apa yang menurut Anda baik, tetapi mintalah 

kepada-Nya apa yang menurut Dia baik bagi Anda. 

 

Anda tidak akan mencapai garis finish bila tidak meninggalkan garis start. 

 

Kegagalan hanya terjadi bila kita menyerah  – Lessing  

 

Apabila anda berbuat kebaikan kepada orang lain, maka anda telah berbuat 

kebaikan terhadap diri sendiri – Benyamin Franklin 

 

“Jangan takut untuk mengajukan pertanyaan bodoh, karena itu lebih mudah 

diatasi ketimbang kesalahan yang bodoh” – William Wister Haines  

 

Bermimpilah, dan jadikan mimpi tersebut sebagai motivasi – Penulis   
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INTISARI 

 

Sistem informasi berbasis website mempunyai keunggulan dapat diakses 

dimanapun dengan bantuan web browser yang pasti terpasang disemua perangkat 

komputer atau gadget, serta dengan adanya dukungan jaringan internet. Dalam 

dunia bisnis, website berguna sebagai sarana untuk memperkenalkan , 

mempromosikan serta memfasilitasi transaksi bisnis produsen kepada konsumen. 

  Pasar Seni Gabusan menjual berbagai macam produk seni kerajinan khas 

Bantul. Untuk menikmati karya seni warga Bantul, pecinta kerajinan tidak harus 

kelelahan menjelajahi setiap dusun yang memproduksinya, cukup dengan 

mendatangi pasar ini. Tetapi tidak berlaku untuk orang yang bermukim jauh diluar 

Yogyakarta serta tidak sempat berkunjung ke Pasar Seni Gabusan. Kebanyakan 

bisnis disini tidak memiliki website. Transaksi antara penjual dan pembeli masih 

dilakukan dengan tatap muka. Untuk melihat produk yang ditawarkan, pembeli 

wajib datang ke pasar untuk menemukan produk yang diinginkan.  

  Oleh karena itu penulis mengusulkan dan merancang sebuah website yang 

dapat menampung semua pelaku usaha untuk menawarkan produk kerajinan khas 

bantul yang ada di Pasar Seni Gabusan, Yogyakarta. Produk yang ditawarkan 

berdasarkan data yang akurat dan relevan dari penjual dan pengerajin yang ada 

dipasar ini. Dengan tujuan mempermudah calon pembeli untuk mencari produk 

yang dibutuhkan tanpa harus datang ataupun berkeliling dipasar. Serta produk seni 

kerajinan Bantul juga dapat bersaing dengan kerajinan yang ada diluar daerah. 

 

 

Kata kunci: website, pasar seni gabusan, produk kerajinan 
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ABSTRACT 

Web-based information systems have the advantage can be accessed 

anywhere with the help of a web browser that is definitely attached in all 

computer devices or gadgets, and with the support of the Internet network. In the 

business world, the website is useful as a means to introduce, promote and 

facilitate business transactions producers to consumers. 

  Gabusan Art Market sells a wide range of craft products typical of Bantul. 

To enjoy the artwork residents of Bantul, craft lovers do not have to wander about 

villages that produce it, simply by visiting this market. But does not apply to 

people who live far outside Yogyakarta and not able to visit the art market 

Gabusan. Most businesses here do not have a website. Transactions between 

sellers and buyers are still done by face to face. To see the products on offer, the 

buyer shall come into the market to find the desired product. 

  Therefore, the authors propose and design a website that can 

accommodate all businesses to offer typical handicraft products bantul existing 

Gabusan art market, Yogyakarta. Products offered by accurate and relevant data 

from existing sellers and craftsmen of this market. In order to facilitate the 

prospective buyers to look for products that are needed without having to come in 

or around the market. Bantul and craft products can also compete with the 

existing craft outside the area. 
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