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INTISARI

Iklan Layanan Masyarakat merupakan jenis periklanan yang dilakukan oleh
organisasi komersial maupun non komersial (pemerintah) untuk mencapai tujuan
sosial atau sosio-ekonomis terutama untuk meningkatkan kesejahteraan
masyarakat yang berupa himbauan, ajakan, atau informasi yang bersifat umum
ditujukan kepada masyarakat luas. Ketika sebuah organisasi membuat Iklan
Layanan Masyarakat maka mereka dianggap-mempunyai kepedulian yang lebih
terhadap tema yang .diangkat sehingga akan meningkatkan citra organisasi
tersebut. Terutama-di PMI Kabupaten Bantul yang mempunyai peran membantu
pemerintah dibidang sosial kemanusiaan terutama tugas kepalangmerahan.

Multimedia sering digunakan dalam dunia periklanan . Dalam hal.ini, Multimedia
yang diterapkan adalah efek 3D . Proses pembuatan efek 3D dapat dibagi ke
dalam tiga fase, yaitu efek 3D modeling yang membuat bentuk 3D yang sesuai
dengan obyek yang ‘akan diberi efek tersebut, layout dan.animation yang
mendeskripsikan gerakan dan tata letak efek 3D, dan rendering yang
menggabungkan efek dengan obyek.

Dalam pembuatan pada iklan layanan masyarakat PMI Kabupaten Bantul, efek
3D ini memberikan efek yang lebih menarik pada perancangan iklan. Jadi yang
melihat seolah-olah merasakan efek yang dikemas dengan 3D tersebut. Dengan
memfokuskan efek 3D dan adanya kemasan baru sehingga memberikan kesan
yang lebih menarik pada pembuatan video iklan yang dapat meningkatkan daya
tarik penonton.

kata kunci : Iklan Layanan Masyarakat,3D, PMI Kabupaten Bantul
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ABSTRACT

Public Service is a type of advertising that is done by commercial or non
commercial organizations (government) to achieve the goal of social or socio-
economic welfare of the community, especially to improve the form of an appeal,
solicitation, or general information addressed to the general public. When an
organization makes public service ads then they are considered to have more
awareness of the themes raised so.-that it will improve the image of the
organization. Especially in PMI Bantul district which have a role to assist the
government in the field of social and humanitarian particularly kepalangmerahan
task.

Multimedia is often used in advertising. In this case, Multimedia applied is the 3D
effect. The process of creating 3D effects can be divided into three phases, namely
the effect of 3D modeling makes 3D shapes corresponding to the object to be
given such effects, layout and animation which describes the movement and the
layout of the 3D effect, and rendering which combine the effect with an object.

In the making of the public service ads PMI Bantul, the 3D effect gives a more
interesting effect on the design of the ad. So who look as if feeling the effects are
packed with 3D. By focusing their 3D effects and new packaging that gives the
impression that more interesting in making video ads that can increase the
attractiveness of the audience

Keyword : Public Service Announcements, 3D, PMI Bantul
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