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1.1 Latar Belakang
Menurut Ariesta Jatmiko (2014) Live shoot dapat diartikan sebagai teknik

ng. Live shoot juga dikatakan sebagni

mengkomunikasikan suatu produk beserta nilainya kepada konsumen yang dituju
atau target. Proses komunikasi ite sendiri terdin dari sembilan elemen, yaitu
penyampai pesan, penerima pesan, pemyandi, pembaca sandi, pesan, media,
tanggapan, umpan balik dan gangguan. Pemasar harus tahu bagaimana cara untuk



mencapai khalayak sasaran. berhadapan dengan kecenderungan khalayak pada
perhatian efektif, distorasi {pemutar balikan pesan), dan mengingat pesan. [4]

Dapur oma adalah café yang didirikan pada tahun 2016 oleh Abbyoga Satya

Nugraha yang terletak di J1. Pnnggodani, Mancasan, Condong Catur Yogyakarta.
Depur Oma merupakan salah satu usaha kuliner menjual aneka masakan lokal dan

lokusi serta penawaran-penasaran menu lainnya.
Dari permasalahan tersebut maka penulis mengusulkan adanya pembusatan

media promosi video iklan dengan mengpabungkan teknik Live Shoor dan teknik
Motion Graphic. Melalul pengemasan visualisasi informasi dengan bentuk iklan



akan mampu menyampaikan informasi tentang fisik toko, cara pemesanan hingga
pelayanan yang ada. Sedangkan motion graphics digunakan untuk memberikan
gambaran pemesanan online, lokasi toko, nama menu makanan secara detail dan
ilustratif. Kedua Teknik ini diharapkan dapat menyajikan visualisasi produk
menggunakan gambar, video atau grafik suatu informasi secara sederhana tanpa

|. Teknik yang digunakan dalam pembuatan video adalah Live Shoor dan

Muotion Graphic.
2. Software yung akan digunakan untuk pembuatan iklan yaitu: ddobe

Premiere OC 2024, Adobe dan Adobe Mustrator COC 200 7.



3. Video iklan tersebut nantinya akan ditavangkan di Instagram yang
kenudian di daftarkan ke Instagram Ads.

4. Iklan dalam bentuk video berdurasi | menit.

5. Ekstensi file video ini nantinya adalah mpd.

6, Dimensi video berukuran | 920x 1080 atau sl HD dan 30 fps (frame per
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Yogyakarta.
1.5 Manfaat Penelitian
Dalam penelitian pasti ada sebuah manfaat vang ada, baik dari peneliti

maupun pihak-pihak yang terkait. Berikut beberapa manfaat yang di peroleh:



1.5.1 Bagl Penulis
Menerapkan ilmu vang didapat selama kuligh di Universitas Amikom

Yogyakarta pada bidang IT dan Multimedia dengan menggunakan aplikasi

multimedia seperti Adobe Premiere, Adobe lustration.

1.5.2 Bagl Masyarakat

| Diharapkan supaya memberikafi, pengetatuan dan dapat dijadikan

5 Amikom Yogyakartadalam

1.0.1 Metode Pengumpulan Data

Dalam melakukan penelitian ini, penulis menggunakan beberapa metode
pengumpulan data untuk melengkapi data yang dapat digunakan sebagai dasar
penelitian. Metode pengumpulan data tersebut meliputi:



l. Metode Observasi

Penelitian yang dilakukan dengan melaksanakan pengamatan terhadap
objek vang aken diteliti untuk mengetahul rangkaian gambaran yang
jelas tentang permasalahan yang akan diteliti secara langsung.

2. Metode Wawancara

dalam bisnis dan tujuannya untuk membuat kerangka situasi dan kondisi
dalam suatu perusahaan maupun instansi dari sudut pandang SWOT,
2. Analisis Kebutuhan

Analisis kebutuhan fungsional merupakan pemyntsan layanan
sistemn yang harus disediakan. bagaimana sistem bereaksi pada input



tertentu dan bagaimana perilaku sistem pada situasi tertentu. Sedangkan
kebutuhan non fungsional adalah batasan layanan atau fungsi yang
standarisasi dan lain sehagainya.
1.6.3  Metode Perancangan
menggunakon teknik‘motion graphic « ve shoot:-Perancangan motion graphic
i berikut :

Faeri

-

utiawan. dan Vidila Rosalina (2015) meliputi dari

: ertl sogm in, zoom out, pan lift,
vn, pengaturan fokus dan lainnya.Proses recording
video ini dilakukan sebagian besar bedasarkan storyboard.

mengmmakan tek

pan right. tilt up, tilt de




b. Capfuring
Salah sat cara untuk mengumpulkan bahan-bahan dalam suatu provek

editting video. Hasil shaoring yang masih berupa data dalam memory card
dan di transfer lalu disimpan dalam hardist.

c. Editting
Proses ini menyusun hasil shooting {(pengambilan gambar) sesuai dengan

dan Mation Graphic yang dapat diterapkan pada hasil pembuatan video iklan untuk
menentukan kelayakan penayangan disosial media Instagram yang kemudian di
daftarkan ke Instagram ads. yang sesuai dengan kewenangan Dapur Oma melalui
pemberian kuisioner setelah penayangan video iklan ini kepada masyarakat umum
dan mahasiswa,.



1.7 Sistematika Fenullsan
Pada bagian ini dituliskan urut-urutan dan sistematika penulisan yang
dilakukan. Berikan nnghasan mengenai isi mosing-masing bab.
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Bab ini memspaken pengantar terhadap permasalahan yang akan dibahas, yang

proses penelitian.
DAFTAR PUSTAKA

LAMPIRAN
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