BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Harfu Barbershop merupakan suatu badan usaha yang bergerak di bidang

promosinya  melalui video dengan menggunakan teknik live shosr yang
digabungkan dengan motion graphic. Akan tetapi dengan keterbatasan kemampuan
sumber daya manusia, sehingga video promosi yang dimaksud belum

terealisasikan.



el

Video termasuk salah satu media komunikasi modern, untuk penyampaian
pesan dengan jelas, dimana video menampilkan bentuk suatu objek dengan nyata,
adanya penggabungan gambar bergerak dan suara, sehingga penonton dapat
mengetahui lebih jelas informasi yang disampaikan. Menurut Kustandi video
1, memaparkan proses, menjelaskan

an miempengaruhi sikap. Live shoos

odalah alat yang dapal menyajikan infom

promosi maka  perlu
memperlihatkan visual Harfu Barbershop dengan peint of view berbeda dari hanya
sekedar pamflet, poster, dan foto sebelumnya. Dan untuk mendapatkan point of
view yang sesuai dengan kriteria tersebut maka penulis memilih membuat video

promosi dengan menggunakan teknik five shoot dan motion graphic, Dengan teknik



live shoot dapat memvisualkan kondisi fisik Harfu Babershop, jasa yang ditawarkan
dan di gabungkan dengan teknik meawon graphic vang skan digunakan untuk
memvisualkan logo, memberikan informasi tentang harga, serta memvisualkan
lokasi Harfu Barbershop.

da permasalahan yang ada
dan tidak melebar luas, maka di perfukan beberapa batusan masalah sebagai berikut:
|. Pembuatan video yang di maksud adalah dengan teknik five shoor dan
mostion graphic.
2. Video dibuat untuk Harfu Barbershop sebagai media promosi.
3. Video berisi tentang informasi Harfu Barbershop.



4. Video promosi berdurasi | menit 25 detik.
5. Pembuatan video promosi ini menggunakan software Adobe [llustrator

CC 2020. Adobe After Effects CC 2020, dan Adobe Premiere Pro CC
2020

2. Bagi Harfu Barbershop
8. Memperluas pemasaran  dan  informasi tentang Harfu
Barbershop agar lebih di kenal masyarakat luas,



b, Diharapkan dengan adanya video promosi ini  dapat
meningkatkan calon konsumen menggunakan jasa  Harfu
Barbershop,

¢. Harfu Barbershop memiliki media promosi tambahan.

berhebungan dengan permasalahan vang dibahas;

1ol Metode Analisis
Metode analisis dalam penelitian ini adalah analisis SWOT dan analisis
kebutuhan. Analisis SWOT yang digunakan untuk menganalisis kekuatan,



kelemahan, kesempatan serta peluang Harfu Barbershop. Analisis kebutuhan yang
digunakan untuk menganalisis kebutuhan fungsional yang berisikan informasi dan
non fungsional vang berisikan tentang hardware, software, dan brainware yang
dibutuhkan untuk perancangan video.

1.6.3 Metode Perancangan

andar umum vang meliputi 3

disusun secara sistematis sebagai benkut:

BAB1 : PENDAHULUAN

Pada bab ini berisi tentang penjelasan latar belakang masalah yang
ditemukan penulis, ramusan masalah, batasan masalah, tujuan penelitian,
manfaat penelitian, dan metode penelitian serta sistematika penulisan,



BAB 11 : LANDASAN TEORI

Pada bab ini berisikan tentang tinjauan pustaka, dan dasar-dasar
teori pembuatan video promosi menggunakan teknik five shoor dan motion
graphic, vang okan digunakan sebagai landasan penelitian.

BAB 111 : ANALISIS DANPE

sebagai bahan acuan atau pertimbangan dalam pembuatan skripsi.
LAMPIRAN
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