an dan hasil analisis yang telah
ada pEﬂf]lliﬂl! ini. Bahwa pada

advertising. Ketujuh tida)
{sles promotion).

Terdapat dua faktor yang mempengaruhi terciptanya hambatan proses
pemasaran yang dilakukan oleh Semghwamg Pictures. Faktor pertama adalah
faktor internal yang dimana meliputi yang terbatas pada Semgkuvung Pictures.
Manajemen pemasaran yang kurang terorganisir dengan baik. Keterbatasan dana



yang dimiliki untuk melakukan aktivitas pemasaran lainnya. Kedua adalah faktor
eksternal yang dimana meliputi media yang digunakan tidak dapat menjangkau
audiens secara pasti. Kondisi sosial budaya yang berbeda dari setiap awdiensnyi.
sehingga tidak dapat dipastikan apakah awdfens membutuhkan program tayangan
tersebut atau tidak.

5.1 Saran

L pihak Univeristas ﬁmihm Yogyakarta d

kat terhadap karva-karva yang dibasilkan ahasiswa. Untuk pihak
kan slot unt gan program  TalkCation

Untuk kedepannyas ogram TalkCation penelit
berharap selalu menjalin komunikasi yang baik dalam lingkup internal maupun
eksternal. Hal itu guna tetap menjaga dan menciptakan citra positif terhadap
publik. Sistem pemasaran dan pendistribusian program juga perfu diperhatikan
dengan baik. Jangan sampai ketika program dikemas dengan baik dan berkualitas
tetapi malah tidak ditmbangi dengan strategi pemasaran yang baik.
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