BAB1

PENDAHULUAN

animasi dan video,

Iklan televisi merupakan media promosi yang memenuhi kelima
unsur tersebut. Iklan televisi juga merupakan media promosi yang baik



bagi perusahaan-perusahaan besar, menengah maupun yang baru berdiri,
Televisi merupakan media promosi yang sangal strategis untuk
mudah dikenali oleh publik. Diharapkan setelah adanya iklan televisi im

t diuraikan rumusan

sehagai media promosi? ™



1.3 Batasan Masalah

Sesuni dengan rumusan masalah di atas, maka batasan masalah yang
dilampirkan dalam penelitian ini yaitu ;
1. Iklan televisi berdurasi 60 detik.

Metode yang digunakan penulis dalam menyusun penelitian ini adalah :
1. Metode Kepustakaan

Kepustakaan merupakan  tekhnik  pengumpulan data  dengan cama

mempelajari  literatur-literatur  yang  berkaitan  dengan  kebutuhan



pembuatan iklan televisi. Literatur-literatur yang digunakan dalam
penelitian ini didapat melalui buku-buku referensi yang ada pada
perpustakaan STMIK Amikom Yogyakarta dan jugs literatur-literatur dari

internet.

Bab ini mengurnikan tentang latar belakang, rumusan masalsh. batasan
masilah, maksud dan tujuan penelitian, metode penelitian dan sistematika
penulisan.



BAB Il LANDASAN TEORI
Bab ini membahas mengenai dasar teari. software yang digunakan. serta
membahas gambaran umum pembuatan iklan.

BAB 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM

Bab ini menjelaskan tentang tinjiian umum. analisis vang digunakan,

pengembangan ]ghﬂ]_ ll.ﬂjl.lI[lBIi MEITEDENASHN VIng !

skripsi ini.
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