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PENUTUF

5.1 Keslmpulan

Dan pembahasan penelinan mengenai komunikasi instrumentsl gerakan

yang beragam mencakup Bupati Kulon Progoe, Wakil Bupati Kulon progo,
Direktur Badan Usaha Milik Daerah, Sekertanis Daerah, Kepala Dinas
Dinas Perindustrian dan Perdagangan. Kepala Dinas Koprasi dan UME,
Kepala Dinas Pertanian, Camat, Lursh dan seluruh pegawai dalam



pemerintah daerah kabupaten Kulon Progo. Pada fuktor sumber ini juga
didukung dengan faktor kredibilitas narasumber dimana Bupati Kulon
Progo dianggap sumber yang kredibel karena merupakan pimpinan tertinggi
pada Pemda Kulon Progo sekaligus pencetus ide Bela Beli Kulon Progo ini.
Kemudian pada faktor pesan dlesuksesan komunikasi program ini
enggunaan, slogan “bela Kulon Progo, beli Kulon Progo”, “ise nandur,

dlhﬂﬂlﬂ] J'l.lgn relevan .l'l:'_J:=..I .1||.1 f:'"il'..'.u-: Kulon F'I]]ﬁ} m'ﬂ]n_,
Seperti contohnya Kulon progo yang memiliki potensi sumber daya alam
dalam mata air kemudian membual air minum kemasan yang diberinama
AirKu produksi PDAM Tirta Binagun Kulon Progo. Regional branding

yang dibangun melalui gerakan Bela Beli Kulon Progo ini juga turut
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ada program ini pada tahun 2012 angka kemiskinan masih 23,32% dan pada
tahun 2019 lalu turun menventub 17,39 %.

5.2 Saran




	SKRIPSI-18960459-Chandra Putra Adi Prayoga - Cyoga_096.pdf (p.1)
	SKRIPSI-18960459-Chandra Putra Adi Prayoga - Cyoga_097.pdf (p.2)
	SKRIPSI-18960459-Chandra Putra Adi Prayoga - Cyoga_098.pdf (p.3)

