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dengan  judul “Pembuatan  Jkian  Televisi  Minke  Experience  dengan
Menggabunghan Teknik Mation Graphic dan Live Shoot™ yﬂngdﬂ:nﬂpkﬂi dapat
memperluas promosi dan publikasi dari Minke Experience.
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1.9  Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang ielsh disampaikan, maka periu

dirumuskan sustu masalah yang skan diselesaikan vaitu bagaimana membuat
tklan televisi Minke Experience Yogyakarta dengan menggabungkan teknik
Aﬁuﬁmﬂrﬂp.ﬁ_irﬁnhwﬂm?

111 Tujuan Penelitian

Perancangan ini dirancang dan di buat dengan tujuan:



. Mempraktekkan teknik motion graphic dan live shoot dengan
membuat iklan mengenai sarana  promosi Minke Experience
Yogvakarta,

2. Hasil penelitian berupa iklan promosi ini diserahkan kepada Director

af Awesome Minke Experiente. Yogyakara untuk sebagai bahan

. -
NIOMOs1 K X|PeT)

. g

) prang lain atau

} menumo hw -; :'-;r.u- 1i

L m IMELAK Y
Informasi STMIK AMIKOM YOGYAK

2. Manfaat bagi Minke Expenience
a. Memberikan masukan dan gambaran kepada Minke Experience
tentang periklanan televisi.
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b. Memperbanyak media Minke Experience untuk kegiatan periklanan,

113 Metode penelitian
Metode yang digunskan untuk memperoleh data dan informasi dalam
pembuatan karya ini dalah sebagai beriky
I. Pengumpulan

a,

/ Awesone Minke Experience Yogyakarta yan;

wjuan penelitian yaitu mencari data tertang Caiffe Mink
yakarta untuk memperolch data yang konghrit dan §

Metode ini dilakukan dengan mengumpulkan data dari caffe Minke
Experience, yang mendukung dalam penulisan skripsi ini.
d. Metode Perpustakaan (Library)



Yaitu cara dilakukan dengan membaca buku-buku, majalah-majalah
dan Tain-lsinnya untuk mendapatkan dasar-dasar teoritis lentang
masalah pembbuatan suatu iklan televisi.

2. Analisis

Metode analisis yang dipakaisfiiitu menggunakan analisis SWOT dan

analisis kebutuhan non_fimgsional. Di dalam analisis SWOT akan

an),  Weaknessess

ketiga pembuatan iklan yaitu tahap produksi dan pasca produksi. Pada
tahapan ini dilakukan pengimplementasian bahan-bahan yang telah
dikumpulkan pada tahap pra produksi. Diawali dengan pengambilan
gambar. dilanjutkan dengan pengeditan video yang menggambungkan
dengan teknik motion graphic. Kemudian pada tahapan terakhir pra
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produksi dilakukan pembuatan narasi suara, pemberian sound hingga tahap
ﬁm’dﬂ.ﬂg&ﬂqﬂ hasil rendeving.
5. Testing

Paia tahapan ini dilakukan suatu pengujian terhadap iklan yang dibuat

ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab Il membahas profil minke experience, analisis SWOT  dan
onalisis kebutuhan non fungsional berupa kebutuhan soffware,

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN



Bab IV ini memuat langkah atsu proses, hasil pengujian dan
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