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MOTTO 

• Jangan pernah berpikir bagaimana merubah negerimu dari keterpurukan 

jika kamu belum bisa menguasai dirimu sendiri. 

UJIK SUJIBTO  

• Mahasiswa bukan sekedar bagaiman mencari ilmu, lulus tepat waktu dan 

bekerja. Tapi mahasiswa adalah calon pemimpin untuk negerinya. 

UJIK SUJIBTO  

• Manusia dapat sungguh mencapai tingkat kemanusiaan yang sempurna 

ketika berproduksi tanpa dipaksa oleh kebutuhan fisiknya sehingga ia 

harus menjual dirinya sebagai barang dagangan. 

CHE GUEVARA 

• Sukses seringkali datang pada mereka yang berani bertindak, dan jarang 

menghampiri penakut yang tidak mengambil konsekuensi  

JAWAHARLAL NEHRU 
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INTISARI 
 

 
Pada umumnya sebuah institusi perlu melakukan media promosi untuk 

memperkenalkan informasi segala aspek dan nilai-nilai penting yang seharusnya 

diketahui oleh masyarakat secara luas, kemudahan didalam mendapatkan 

informasi yang lengkap tentang segala aspek dari sebuah institusi atau lembaga 

merupakan hal utama yang menjadi bahan pertimbangan untuk menarik minat 

keingintahuan seseorang terhadap informasi yang kita sajikan. Menggunakan 

multimedia untuk menyampaikan informasi merupakan salah satu cara terbaik, 

karena didalam multimedia terdapat audio dan video yang membuat informasi 

tersaji dengan lebih atraktif dan mudah diterima.  

Tujuan dan manfaat dari penelitian ini yaitu menghasilkan iklan televisi 

untuk mempromosikan “Pondok Pesantren Al-Mujtama’ Pamekasan Madura” 

untuk meningkatkan media promosi berbasis multimedia yang efektif dan efisien 

agar lebih mudah dikenal oleh masyarakat secara luas, dari kelas bawah, 

menengah, sampai atas. 

“Pondok Pesantren Al-Mujtama’ Pamekasan Madura” yang berdiri sejak 

tahun 1988 selama ini telah mengupayakan usaha untuk mempromosikan melalui 

baliho, brosur, pamflate, selebaran dan kalender yang biasanya dibagikan kepada 

para santri saat liburan, tetapi hasil yang diharapkan kurang mendekati target 

karena kurangnya kesadaran para santri untuk menyebarluaskan media promosi 

tersebut. Dengan media televisi diharapkan mampu menarik para calon santri 

lebih luas dan promosi dapat tersampaikan dengan baik kepada masyarakat. 

Kata Kunci  :  Pondok Pesantren Al-Mujatama’, Iklan Televisi  
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ABSTRACT 
 
 

 
 Generally an institution needs to do media promotion to introduce 

information all aspects and the important values that should be widely known by 

the public, the ease in getting complete information about any aspect of an 

institution or institutions is of primary consideration for the interests of one's 

curiosity towards the information that we serve. Using multimedia to convey 

information is one of the best ways, as in there are audio and video multimedia 

that make information presented with more attractive and readily accepted. 

 The purpose and benefits of the research is to produce a television ad to 

promote Al-Mujtama' Boarding School Pamekasan Madura to boosts media to 

multimedia-based promotions that effectively and efficiently in order to more 

easily known by the community widely, from the lower class, medium-sized, up to 

the top. 

 Al-Mujtama' Boarding School Pamekasan Madura" which stood since 

1988 had been seeking efforts to promote through billboards, brochures, 

pamflate, flyers and calendars are usually distributed to the students during the 

holidays, but the expected results less approaching targets due to a lack of 

awareness of the students to disseminate media promotion. With the television 

media is expected to attract prospective students more broadly and promotions 

can be carried well to the community. 

Keywords: Al-Mujatam' Boarding Schools, Television Advertising 
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