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MOTTO 

 

 Tugas kita bukanlah untuk berhasil. Tugas kita adalah untuk 

mencoba, karena didalam mencoba itulah kita menemukan dan 

belajar membangun kesempatan untuk berhasil. 

 

 Jangan mengulangi kesalahan yang sama, karena masih banyak 

kesalahan yang patut dicoba. 
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INTISARI 

 

Sejalan dengan berkembangnya teknologi dan kemajuan ilmu pengetahuan 

sekarang ini, turut membantu manusia terutama dibidang teknologi informasi. 

Dengan teknologi informasi khususya teknologi informasi berbasis multimedia 

diharapkan bisa memberikan peranan penting dalam proses penyaluran informasi. 

Penerapan multimedia di perusahaan yang menonjol tertuju pada aktivitas 

pemasaran, khususnya aktivitas promosi. Aktivitas promosi meliputi periklanan, 

promosi penjualan, penjualan perseorangan, public relation dan penjualan 

langsung termasuk penjualan lewat internet.  

Penulis disini membahas tentang sebuah video periklanan yang 

dimaksudkan dapat menjadi sebuah media promosi CV. Ferifast Komputer 

Yogyakarta yang dikemas sedemikian rupa tanpa harus menggantikan peran 

brosur ataupun pamflet sebagai suatu bentuk komunikasi pemasaran yang lebih 

baik yang diharapkan dapat mempengaruhi dan menarik minat orang yang 

menontonnya.
 

Hasil akhir dari video iklan CV. Ferifast Komputer ini berdurasi 3 menit 

dan berekstensi AVI. 

 

Kata Kunci : multimedia, iklan, promosi, teknologi. 
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ABSTRACT 

 

In line with the development of technology and the progress of science 

today, helped humans, especially in information technology. With information 

technology khususya multimedia-based information technology is expected to 

provide an important role in the process of distributing information. Application 

of multimedia in a prominent company focused on marketing activities, especially 

promotional activities. Promotional activities include advertising, sales promotion, 

individual sales, public relations and direct sales, including sales through the 

Internet. 

The author here discusses a video advertising that is intended to be a 

media campaign CV. Computer Ferifast Yogyakarta are packed in such a way 

without having to replace the role of a brochure or pamphlet as a form of 

communication better marketing that is expected to affect and attract the interest 

of people who watch it. 

The end result of the video ad CV. Computer Ferifast lasts 3 minutes and 

extension AVI. 

 

Keyword : multimedia, advertisement, promotion, technology. 

 

 


