BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Sejalan dengan berkembangnya tek@ologi dan kemajuan ilmu pengetahuan
sekorang ini, turut gRembantu manusia ferutama dibidang teknologi informasi.
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sangatlah efektif untuk menjadi salah satu sarana vang mampu bersaing dalam
peuyampu.i:millfummi.'
Penelitian i membahas tentang sebuah video periklanan yang

dimaksudkan dapst menjadi sebuah media dalam mempromosikan CV. Ferifast

untuk CV. Ferifast Yogvakarta agar lebih mudah dinikmati bagi orang

¥ing menonton.

* Suynmto, M. 2003, Muftimedia Afat uaik Meminghatken Kamggualan Besaing, Yogyakern ©
Ardi Offset hal 23,



1.3 Batasan Masalah
Batasan masalah pada skripsi ini mencangkup :
. Ruang lingkup ditujukan pada proses pembuatan video periklanan
untuk CV.. Ferifast Komputer

2. Durasi kurang lebih 2 menit

kemumpuan sendini tentang perancangan sebush video periklanan yong
sederhana namun menarik.

1.5 Metode Penelitian
Pembuatan skripsi ini dilakukan dengan langkah-langkah penelitian
sebagal berikut :



1. Metode Pengumpulan Data
Metode pengumpulan data yang digunakan untuk menvusun skripsi
ini adalah :
a. Metode Kepustakaan.
Proses pengumpulan diita_melalui buku-buku, tutorial, dan

Melakukan proses perancangan video “Bagaimana membuat video
iklan semenarik mungkin”.

4. Pembuatan Video
Melakukan proses pembuastan video iklan CV. Ferifast Komputer

Yogyakarta yang di lakukan dari tahap owal hingga akhir.



1.6 Sistematika Penulisan Skripsi
Penulisan skripsi ini tersusun dari beberapa bab dengan sistematika
pembahasan seperti berikut |
BABI: PENDAHULUAN

Pada bab ini memberikan dan menguraiken gambaran tentang

sebab

Bab ini menguraikan 1'11:‘ mmmgiellhlﬁm

beserta proses renderingnya.

BAB V : PENUTUP
Bab ini meliputi tentang kesimpulan-kesimpulan yang didapat dari
hasil pembuatan dan sarana yang berkaitan dengan pengerjaan
video iklan.
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