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MOTTO 

 

 

 

 Semua orang memiliki masa depan yang layak , tapi kelayakan itu 

 

tergantung dari pribadi masing-masing bagaimanapun caranya mereka 

 

akan terus berusaha dan berinovasi demi kelayakan itu (Ade Pradana) 

 

 

 

There is no limit of struggling  (Dody Hartdianto Saragih) 

 

 

 

Waktu dan tenaga yang telah Anda habiskan untuk belajar, pasti akan selalu 

melahirkan sesuatu yang berguna untuk kehidupan Anda  (Rizky Nugrahantoro) 

 

 

 

Don’t Compare yourself with anyone in this world…if you do so, you are 

 

insulting yourself (Bill Gates) 
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INTISARI 

 

Persaingan bisnis yang semakin beragam mendorong penulis untuk 

memberikan inovasi dan hasil dari yang selama ini penulis pelajari . Selain itu 

penulis mengharapkan semakin maju pula persaingan bisnis di indonesia. Untuk 

itu penulis memulai memberikan inovasi di W’SHOES CLEANER  yang terletak 

di Ngelak Lor UH 6/751, Umbulharjo, Yogyakarta. Penulis berharap inovasi yang 

di berikan akan bermanfaat, karena persaingan bisnis pada bidang yang sama 

semakin banyak. 

Untuk membuat inovasi penulis membuat Tugas Akhir yang berjudul 

Pembuatan Iklan pada W’SHOES dengan Teknik Stopmotion Sebagai Media 

Promosi. Tugas akhir ini berisi pembuatan iklan yang  menarik untuk 

meningkatkan minat konsumen menggunakan jasa W’SHOES. Proses pembuatan 

iklan ini menggunakan Software Adobe Premiere CS6, Adobe After Effect CS6, 

Adobe Ilustrator CS6. 

Tentunya dengan iklan ini masyarakat luas akan lebih mengenal dan tahu 

dengan bisnis di bidang jasa yang dijalankan oleh W’SHOES. Sehingga 

masyarakat lebih tahu kelebihan-kelebihan  yang di tawarkan oleh W’ShOES. 

Iklan ini akan membantu W’SHOES untuk menghadapi persaingan bisnis yang 

semakin beragam. 

Kata kunci : Stopmotion, Motion graphic, Media promosi, Video 
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ABSTRACT 

 

  The Increasingly diverse business competition encourage authors to 

provide innovation and result from the authors during this study. In addition the 

authors expects the more advanced Indonesian business  competiton anyway. For 

that the author start providing innovation in W’SHOES CLEANER located in 

Ngelak Lor UH 6/751, Operating , Yogyakarta. The authors hope the innovation 

are given will be useful, because of business competition in the same field more 

and more.      

  To make innovation the authors makes final  project entitled the making of 

ads on W’SHOES with the technique of Stopmotion as Media Promotion . This 

final task contains are intereting ads creation to increase the interest of consumer 

using the Service W’SHOES. The Process of making these ads using Software 

Adobe Premiere CS6, Adobe After Effect CS6, Adobe Ilustrator CS6. 

  Of Course with this ads would be more widely know and business in the 

field of service in the field of services run by the W’SHOES. So that peope know 

better the advantages offered by W’SHOES . These  ads will help W’SHOES to 

deal with the Increasingly diverse business competition  

 

Keywords : Stopmotion , Motion graphic, Media Promotion , Video 

 

 


