BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Wshoes Cleaner adalah sebu

kembali sepatu : 1 !
menjadi lebih menarik seperti swal mulanya, Reglue yaitu memperbaiki sol-
sol sepatu vang sudah rusak karena perekatnya sudah tidak baik, tidak hanya
itu W'shoes Cleaner juga melayani jasa Un-Yellowing atau memutihkan
kembali sepatu berwamna putih  yang telah berwarna kekuningan kama kotor

atau terkena jamur,



W'Shoes Cleaner telah menggunakan media brosur, instagram dan
facebook sebapai media promosi bisnisnya . Promosi dengan media tersebut
sudah berjalan , untuk lebih mengembangkan media promosinya W'Shoes
Cleaner ingin menambahkan metode periklanan dengon menggunakan video.

Untuk lebih memfokuskan pembahasan dalam hal ini penulis membatasi
ruang lingkup yang lebih sempit yaitu :
1. Penelitian dilakukan di Wshoes cleaner Yogyakarta .



‘2, Pembuatan video iklan ini mengonakan teknik Stopmorion dan Mation
Graphic.
3. Format video MP4 dengan resolusi | 280x720 dengan standart PAL.

4. Durast video iklan ini adalah 30 detik.

|. Mengetahui usaha yang di jalankan oleh W'Shoes Cleaner .

2. Mendapat informasi tentang W’ Shoes Clesner.



1.6 Metode Pengumpulan Data

Metode pengumpulan data yang di pakaidalam proses pembuatan video
iklan adalah

1. Metode Observasi

yang berisi latar belakang masalah ,..-' ah.hntusmmmhh.
tujusn, manfaat, metode pengumpulan datn dan  sistematika penulisan yang
digunakan.



BAB 11 : DASAR TEORI
Pada bab ini berisi tentang pengertian dari sistem informasi periklanan
televsi dan software-software yang diguakan dalam pembuatan video iklan ini,

BAB I : TINJAUAN UMUM

Bab ini berisi tentang sejarah singkat, visi dim misi, serta data data lain
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