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INTISARI 
 

 

Wasilah Coffee sebagai warung kopi terbaru yang berlokasi di wilayah 
sleman Yogyakarta memiliki berbagai varian kopi berkualitas dan citarasa yang 
baik. Diolah dari bahan bahan pilihan dan dihidangkan oleh para barista terbaik 
yang ahli dibidang kopi.dikarenakan tempat ini masih terbilang baru dan belum 
ramai akan pengunjung oleh karena itu Wasilah coffee  membutuhkan beberapa 
media promosi guna menjadikan daya tarik bagi para konsumen untuk datang ke 
wasilah coffee. salah satunya yakni melalui media iklan sebagai pilihannya.  

 
Teknik perancangan dibuat melalui tahap pra-produksi dengan ide konsep 

sebagai acuan dasar dalam membuat sebuah iklan  ditambah dengan analisa 
berbagai hal sepurtar Wasilah Coffee lalu dirancang menggunakan storyboard 
sebagai acuan utama dalam pengambilan gambar, dan memasuki tahap produksi 
yakni pengambilan gambar untuk  menjadi bahan utama hingga masuk ke proses 
akhir yakni editing agar hasil yang didapat semakin sempurna.  

 
Hasil analisis menjelaskan banyaknya ditemukan masalah dalam 

mempromosikan Wasilah Coffee  sebagai warung kopi baru, mulai dari belum 
adanya info info promosi, kurangnya sosialisasi dari pemilik Wasilah Coffee  
pada konsumen menjadikanWasilah Coffee belum begitu diminati dan  masih 
jauh dari harapan.    
 

Kata Kunci :Wasilah Coffee, Coffee, Produksi 
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ABSTRACT 
 
 

 
Wasilah Coffee as the newest coffee shop located in the area of sleman 

Yogyakarta has various kinds of coffee quality and taste is good. Made from 
materials choices and served by the best experts in the field of barista coffee.  
 This shop is still relatively new and not to mention many a visitor will 
therefore Wasilah Coffee needs some media promotion in order to make the 
attraction for the slides to come to coffee wasilah. one of them namely through 
media ads as option. 

Stage design is created through the pre-production stage with the concept 
as the basic reference point in making advertising coupled with a wide range of 
information about wasilah coffee is then designed using storyboards as a major 
reference in shooting, and entered the stage of production that is shooting to 
become the main ingredient to go into the final stages of post production is so that 
the results obtained is increasingly perfect. 

 
Keywords:Wasilah Coffee, Coffee, Production 
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