PEMBUATAN IKLAN “VISIT YOGYAKARTA 2016” SEBAGAI
MEDIA PROMOSI DINAS PARIWISATA DAN
KEBUDAYAAN YOGYAKARTA

TUGAS AKHIR

disusun oleh

Yazid Nur Yahya 13.01.3276
Anggi Syahputra Lubis 13.01.3290

JURUSAN TEKNIK INFORMATIKA
SEKOLAH TINGGI MANAJEMEN INFORMATIKA DAN KOMPUTER
AMIKOM YOGYAKARTA
YOGYAKARTA
2016



PEMBUATAN IKLAN “VISIT YOGYAKARTA 2016” SEBAGAI
MEDIA PROMOSI DINAS PARIWISATA DAN
KEBUDAYAAN YOGYAKARTA

TUGAS AKHIR

disusun oleh

Yazid Nur Yahya 13.01.3276
Anggi Syahputra Lubis 13.01.3290

JURUSAN TEKNIK INFORMATIKA
SEKOLAH TINGGI MANAJEMEN INFORMATIKA DAN KOMPUTER
AMIKOM YOGYAKARTA
YOGYAKARTA
2016


















MOTTO

“Cara terbaik untuk keluar dari suatu persoalan adalah memecahkannya.”

Yazid Nur Yahya
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MOTTO

“Setiap pekerjaan dapat diselesaikan dengan mudah bila dikerjakan tanpa

keengganan.”
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INTISARI

Keadaaan alam di wilayah DAERAH ISTIMEWA YOGYAKARTA memiliki
banyak potensi untuk menjadi salah satu daerah pariwisata di Indonesia. potensi yang
DAERAH ISTIMEWA YOGYAKARTA memiliki telah membuat pariwisata sebagai
faktor kunci pembangunan dan juga faktor lain yang mengakibatkan peningkatan
kesejahteraan sosial masyarakat setempat. Kurangnya publikasi menyebabkan
DAERAH ISTIMEWA YOGYAKARTA membuat kurang diketahui oleh
masyarakat terutama wisatawan domestik dan wisatawan manca negara.

Publikasi menggunakan iklan video atau televisi memiliki jangkauan yang
lebih luas dan lebih menarik dibandingkan dengan penggunaan media cetak, misalnya
brosur. Informasi yang diberikan akan lebih mudah untuk diterima. Akibatnya, orang
akan tahu lebih banyak tentang potensi dan tertarik untuk mengunjungi DAERAH
ISTIMEWA YOGYAKARTA.

"VISIT YOGYAKARTA 2016" iklan diharapkan dapat menginformasikan
orang-orang tentang potensi pariwisata yang dimiliki oleh DAERAH ISTIMEWA
YOGYAKARTA, sehingga akan meningkatkan minat wisatawan untuk melakukan
perjalanan ke YOGYAKARTA.

.Keywoards - Pariwisata, Informasi, Iklan.
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ABSTRACT

Natural circumstances in the region YOGYAKARTA REGIONAL has a lot of
potential to become one of the tourist areas in Indonesia. YOGYAKARTA REGIONAL
potential that has been made a key factor in the development of tourism as well as other
factors that lead to increased social welfare of local communities. Lack of publicity causes
YOGYAKARTA REGIONAL make less known by the public, especially. domestic tourists and
international tourists.

Publications using video or television advertisements have a wider range and more
attractive than the use of print media such as brochures. The information provided will be
easier to accept. As a result, people will know more about the potential and are interested in
visiting Yogyakarta.

"VISIT YOGYAKARTA 2016" advertising is expected to inform people about the
tourism potential possessed by REGION YOGYAKARTA, so it will increase the interest of
tourists to travel to Yogyakarta.

Keywords: Tourism, Information, Advertising.
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