
 

 

PERANCANGAN DAN PEMBUATAN ANIMASI 2D MOTION 

GRAPHIC INLINE PHOTOGRAPHY YOGYAKARTA 

 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 
 

 

 

 

disusun oleh 

Iko Yuniar Afandi 

14.11.8414 

 

 

PROGRAM SARJANA 

PROGRAM STUDI INFORMATIKA 

FAKULTAS ILMU KOMPUTER 

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA 

YOGYAKARTA 

2018



i 

 

PERANCANGAN DAN PEMBUATAN ANIMASI 2D MOTION 

GRAPHIC INLINE PHOTOGRAPHY YOGYAKARTA 

 

 

SKRIPSI 

 

untuk memenuhi sebagian persyaratan  

mencapai gelar Sarjana 

pada Program Studi Informatika 

 

 

 

 
 

 

disusun oleh 

Iko Yuniar Afandi 

14.11.8414 

 

 

PROGRAM SARJANA 

PROGRAM STUDI INFORMATIKA 

FAKULTAS ILMU KOMPUTER 

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA 

YOGYAKARTA 

2018 



ii 

 

  



iii 

 

i 



iv 

 

  



v 

 

MOTTO 

 

”Hidup itu seperti sepeda. Agar tetap seimbang, kau harus terus bergerak” 

 

”Kau tak akan pernah mampu menyeberangi lautan sampai kau berani berpisah 

dengan daratan” 

 

”Jika ingin impianmu tercapai, hal yang pertama kau lakukan adalah Yakin” 

 

”Tidak ada orang yang paling pintar di dunia ini, Yang ada hanyalah orang yang 

lebih tahu” 
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INTISARI 

 

 Inline Photography adalah salah perusahaan yang bergerak dibidang jasa 

photography untuk melayani jasa foto Wedding, Wisuda, Keluarga dan Baby. 

Dalam pemasarannya studio foto “ Inline Photography” menggunakan brosur dan 

media social sebagai media promosi untuk menarik perhatian konsumen, dengan 

media promosi sebelumnya hasil yang didapatkan kurang maksimal.  

 Penggunanaan teknik grafis dapat menghemat biaya startup media promosi 

dalam iklan televisi dan mampu meningkatkan daya tarik bagi konsumen. Dengan 

menerapkan Motion Graphic iklan menjadi salah satu karya yang dapat digunakan 

untuk menyampaikan informasi yang mudah diterima oleh penonton.  

 Dalam proses pembuatan video animasi 2D ini, teknik yang digunakan 

adalah Motion Graphic. Dan software yang dalam membuat Animasi Motion 

Graphic adalah Adobe After Effect, Adobe Illustrator dan Adobe Premiere Pro. 

Kata-Kunci : Inline Photography, Animasi, Motion Graphic 
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ABSTRACT 

Inline Photography is a service company engaged in 

photography photo services to serve Wedding, Graduation, family and 

Baby. In her marketing photo studio "Inline Photography" using 

brochures and media social media promotions to entice consumers, 

with media promotion earlier results obtained insufficient.  

 The use of graphical techniques can save the cost of startup 

media promotion in television commercials and was able to increase 

the appeal for consumers. By applying the Motion Graphic ads 

became one of the paper that can be used to convey information that 

is readily accepted by the audience.  

 In the process of making this 2D animation, video technique 

used is Motion Graphic. And software in making Animated Motion 

Graphic is Adobe After effects, Adobe Illustrator and Adobe Premiere 

Pro. 

Keyword: Inline Photography, Animation, Motion Graphic


