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MOTTO 

 

Barang siapa menginginkan mutiara yang indah, harus 

berani terjun kelautan yang dalam 

(ir.Soekarno) 

 

Kemuliaan terbesar dalam hidup bukan terdapat pada 

tidak pernah gagal, melainkan pada bangkit setiap kali 

anda terjatuh   

(Nelson mandela) 

 

Biarlah masa lalu kita menjadi tonggak petunjuk, dan 

bukan tonggak yang membelengu kita 

(Dr.Drs.H.Muhammad Hatta) 

 

“Urip Iku Urup” Hidup itu seharusnya memberi 

cahaya penerang jalan atau menjadi tauladan bagi 

masyarakat  

(Terate 1922) 

 

“Hasil Tidak akan menghianati Proses, Yakin Usaha 

Sampai “ 

“Emas Dimanapun Tempatnya Dia Akan Tetap 

Bernilai  

(Pasolima 1947) 
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INTISARI 

Mutimedia merupakan salah satu media yang efektif untuk menyampaikan 

informasi, termasuk media iklan. Karena dalam penyampaian informasi melalui 

media iklan merupakan salah satu penyampaian yang memiliki tiga elemen seperti 

suara, gambar dan teks. 

 Menurut penelitian De Porter mengungkapkan manusia dapat menyerap 

sesuatu materi sebanyak 70% dari apa yang dikerjakan, 50% dari apa yang 

didengar dan dilihat(audio visual) dan dari yang dibaca 10%.  Jadi media promosi 

melalui iklan merupakan suatu bentuk komunikasi untuk ditujukan mengajak 

orang yang melihatnya. 

 Pembuatan media promosi pada PT.Diktira Mandiri Konstruksi ini 

berdurasi 30 detik, yang kurang lebihnya mempresentasikan citra dan keunggulan 

perusahaan bertujuan menarik konsumen. Adapun software yang digunakan pada 

pembuatan iklan ini seperti adobe After effect cs6, adobe Photoshop cs6, adobe 

illustrator cs6 dan adobe premire pro cs6. 

Kata kunci : Iklan, promosi, informasi, adobe master cs6 
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ABSTRACT 

Multimedia is one of the effective medium to convery information, include 

advertisment. Because in conveying information trought advertising is onbe of 

way to convey the information that has 3 elements such as sound, picture, and 

text. 

 According to reserch De Poter, say that humans can adsorb the sun as 

much as 70% from what are they do, 50% from what are they listen and see, and 

then 10% from what are they read. So the media compaign trouht advertising is a 

form of communication which aims to encourage people who see it. 

Making a media campaign on PT.Diktira Mandiri Construction is a 

duration of 30 seconds, which more or less present the image and corporate 

advantage to attract consumers. The software used in this ad creation such as 

adobe After Effect cs6, adobe Photoshop cs6, adobe illustrator cs6 and adobe 

premire pro cs6. 

 

Keyword: advertising, promotion, information, adobe master cs6


