BAB 1

PENDAHULUAN

R4 MANDIRI KONSTRUKSI hanya melalui mulut ke

itu, iklan di televisi j

penyiarannya dilakukan pada skala Nasional atau bahkan Infernasional.

Dalam usaha untuk mempengaruhi khalayak dengan jalan menggugah
emosi dan pikiran pemirsanya, televisi memiliki kemampuan lebih menonjol
dibandingkan dengan media massa lamnnya. Sebagaimana diungkapkan cleh
Stuart Hall, bahwa televisi berdampak pada “ketentuan dan konstruksi selektif



pengetahuan sosial, imajinasi sosial, don kita mempersepsikan “dunia”, “realitas
yang dijalani” orang lain, dan secarn imajiner merekonstruksi kehidupan kita
melalui “dunia secars keseluruhan” yang dapat dipahami.[1]

Dengan iklan televisi ini diharspkan mampu memperluas penyebaran
nformasi kq)ﬁl.‘ﬂ_ masvarakat luas Il S2gala-segmen khﬂlx]‘l}‘il. I:l:l“’:iﬂ]ﬂh Dw

atas, maka maslah yang dilc

. Iklan PT.Diktira Mandiri kosntruksi berdurasi 30 detik.
. Iklan dibuat untuk PT.Diktira Mandiri Konstruksi sebagai media promosi dalam
bentuk video.



3. Tklan ini dibuat untuk ditayangkan melalui stasiin televisi Jokal yang memiliki
coverage area wilayah Di Yogyakarta dan sekitarnya.
4. Peneliti menawarkan tehnik motion graphic yang diterapkan dan memproduksi

tepat untuk mencapai sustu tujuan dalam  penelition, untuk itu penulis
1.5.2. Metode Observasi/Observation



Yaitu peneliti melakukan pengamatan langsung maupun tidak langsung
terhadap PT.Diktira Mandiri Konstuksi untuk mendapatkan Point-Point penting
yang berhubungan dengan pembuatan iklan.

1.5.3. Metode Wawancara/Interview
Yaitu penulis berkomunikasi seflira langsung dengan Manager dan
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1.6 Tahap Penelitian
a. Identifikasl Masalah
Dalam identifikasi maslah. dipaparkan masalah-masalah yang ada pada
PT Diktirs Mandiri konstuksi Yogyakarta.



h. Analisls kebutuhan

Tahap ini dilakukan dengan cara melakukan studi tentang kebutuhan-
kebutuhan yang akan menunjang iklan baru agar dapat mengatasi maslah yang
timbul sebelum dibuat iklan bar tersebut.

1.6.1 Perancangan Iklan

¢. Merancang Naskah Iklan

Dalam merancang naskah menentukan dialog don unutan elemen-elemen
secara rinci. Ada beberapa pertimbangan dalam menulis iklan agar lebih efektif,
seperti memperhatikan tampilan iklan agar terlihat menarik, memperhatikan



kata-kata vang digunakan untuk membidik pasar yang tepat. serta
memperhatikan aspek-aspek vang menonjol untuk menghasilkan iklan yong tepat

Tahap ini berisi kesimpulan, k

1.8 Sistematika Penulisan
Agar penyajian laporan mudah dimengerti dan terstruktur, maka dibuatlah
sistematika penulisan berdasarkan pokok-pokok permasalahannya vaitu sebagai
berikut :



BABI  PENDAHULUAN
Bagian ini menguraikan latar belakang masalah, rumusan masalah,  batasan
masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, metode pengumpulan data, serta

BABIL LANDASAN TEORI

Bagian ini akan menjelaskan te tang konsep dasar iklan,dasar-dasar editing

BAB II1.

BABIV. [
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