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PENDAHULUAN

11 Latar Belakang Masalah
Setiap perusahaan sekarang ini dit
guna meningkatkan pénjualan prodiks nggunakan teknologi saat ini. Agar
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kebutuhan pokok dan kebutuhan sehari-hari. Dari minimarket-minimarket yang ada
dan yong telash menguasai pasar, Easy Mart Yogyakaria memberikan afrernative
lain untuk dijadikan pilihan berbelanja dengan harga yang lebih rendah, Selain
menyediakan berbagai macam kebutuhan, Easy Man Yogyakarta juga menawarkan



berbagai fasilitas lainnya. Berbagai fasilitas seperti casy shopping, easy
coffee, vaxy ticketing, dan buka dalam 24 jam serta terdapat free Wi-Fi yang di
sediakan oleh Easy Mart Yogyakarta,

Dalam perkembangannya, Easy Mart Yogyakarta ssat ini masih
mengandalkan spanduk dan dari mulut kemilut guna menjangkau pelanggan lokal
yang berada di dekat Easy Mart Yogyakarta. Kebutuban publikasi dalam sebuah
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an fasilitas

t‘Ekll:'l'k malion M‘E ﬁm ||-.1m:_.1 R

lenia A ""'t"-" dﬂﬂfﬂﬂlﬁﬂ}mﬂgdis&diahn :L'!.__-_:. o

telah d

12 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang diuraikan sebelumnya, maka rumuosan
mmlnhn}ra adalah “Bagaimona mencrapkan teknik motion graphic pada ikdan

Fasy Mart Yogyvakarta *7



1.3 Batasan Masalah

Berdasarkan latar belakang vang diuraikan sebelumnya, maka dapat
dirumuskan batesan masalah dari penelitian ini antara lain :

I.  Pembuatan iklan ini sebagai sarana uniuk membaniu menginformasikan
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mimasi vang menerapkan tekmk
mation graphic dalam perancangan iklan Easy Mart Yogyakarta.
3. Memudahkan Easy Mart Yogyakarta dalam memberikan informasi tentang
kelebihan dan fasilitas yang diberikan kepada masyarakat luas melalui ikian
tersebut.



1.5 Metode Penelitian
Berikut ini adalah metode penelitian yang penulis terapkan :
1.5.1 Metode Pengumpulan Data

Adapun metode pengumpulan data vang digunakan dalam penelitian ini
adalah sebagai berikut:
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mencari bahan-bahon yang mendukung dasar teori melalui buku-buku yang
berhubungan dengan permasalohan yang skan di bahas. Serta mengumpulkan
dokumen-dikumen yang diperlukan dalam penelitian.



1.5.2 Metode Anallsis

Berdnsarkan hasil dari observesi don wawancara yang telah dilakukan,
maka peneliti menggunakan model analisis SWOT vang meliputi @ Strengh
{kekuatan), Weakmess (kelemahan), Opportuminy (peluang), dan Phrear (ancaman)
untuk mengetahui Kelemahan sistem yang sedang

154 Moetode Pengembangan

Tahap ini merupakan proses pengembangan dalam membuat suatu iklan



. Tahap Produksi
Pada tahap produksi ini, dilakukan pengambilan gambar, perekaman
suara dan pengaturan pencahayaan agar hasil pengambilan gambar
sesuai kebutuhan,

2. Tahap Pasca Produksi

Bab ini menyajikan penjelasan tentang berkembangnya teknologi
periklanan, gambaran latar belakang, perumusan masalah, Batasan masalsh, tujuan
penelitian, metode penelitian dan sistematika penulisan skripsi.



BAB Il LANDASAN TEORI

Bab ini menyajikan penelusuran referensi, teori, dan software yung
digunakan serta langkah-langkah pembuatan video iklan pada Easy Man
Yogyakarta yang digunakan penulis dalam penulisan skripsi ini.




	SKRIPSI_14.11.8270_021.pdf (p.1)
	SKRIPSI_14.11.8270_022.pdf (p.2)
	SKRIPSI_14.11.8270_023.pdf (p.3)
	SKRIPSI_14.11.8270_024.pdf (p.4)
	SKRIPSI_14.11.8270_025.pdf (p.5)
	SKRIPSI_14.11.8270_026.pdf (p.6)
	SKRIPSI_14.11.8270_027.pdf (p.7)

