BAB 1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah
Pada saat ini perusahaan maupun usaha kecil menengah dituntut untuk
lebih inovatif dan kreatif dalam penyajianfinformasi maupun strutegi pemasaran,
sehingga mampu menarik konsumen untuk melakukan pembelian produk yang

i sehagai media publikasi sekaramg i telab menjadi salah satu

dukung dalam penyampaian informasi. Sudah banyak perusabaan yang
timedia untuk membuat company profif pilkn di
mengiklankan produk-produk yang dijual atau memperkenalkan
orang-orang diselurub dunia [1]
arena dapat mempresentasikan visi dan misi pers

pa yang ingin
schingga Klien tidak

perlu bertanya secara d
langsung.

Company  profile merupakan pencitrasn vang baik dari sebuah
perusahaan yung dapal digunakan sebagai media pemasaran yang cocok karena
terdapat unsur visual berupa gambar. teks, dan audio, terlebih lagi jika
ditambahkan unsur multimedia yang lain akan membuat klien terkesan. Comypany



el

profile yang kurang menarik akan menimbulkan ketidskpercayaan konsumen
terhadap suatu perusahaan terutama penyedia jasa.[2]

Teknik mation graphic merupakan teknik yang terdiri dari dua kata yaitu
motion yang berarti gerak don graphic yang berarti grafis. Jadi animasi metion
graphic dibentuk dari model-model yang@ dibuat secars grafis yang kemudian

digerakan. Tujuannys dimaksudkan unf meRipy  matd  manusis agar

mempercaval balw

safkan sebuah benda yang mati,

(VeI mﬂukhhihnmwkmﬂmnumhmp . :

Disamping 1 g unok, memped
sebelumnya masih menggunakan Aanner, spanduk, brosur, dan kartu nama yang
berakibat lemahnya administrasi, pemborosan tenaga, pembengkakan biaya,
penyajian yang buruk dan juga penyampaiannya yang kurang optimal. Dan juga
masih banyaknya konsumen yang kebingungan bagasimana alur saat ingin
memesan produk di Ucok Jogja Souvenir.




Melihat dari kenyataan distas diperlukan suatu sarana informasi untuk
memperkenalkan perusahaan tersebut. Sehingga hadimya pengenalan company
profile dengan teknik mosion graphic dapat menunjang dan memperbaiki
kekurangan pada identitas pada perusahaan Ucok Jogja Souvenir. Oleh karena itu
penulis ingin mengembangkan suatu

» Alamat perusahaan Ucok Jogja Souvenir
»  Macam-macam produk vang dibuat Ucok Jogja Souvenir



+ Fasilitas yang diberikan Ucok Jogja Souvenir

s Comtact person Ucok Jogja Souvenir

L4 Maksud dan Tujuan Penelitian




151 Metode Pengumpulan Data
Metode pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini,
diantaranya adalah sebagai berikut :

mengpunakan analisis SWOT (strenmghis, weaknesses, opporfunities, threats).
Disimi penulis akan menganalisa tentang kekuatan, kelemahan, peluang, dan
ancamarn di Ucok Jogja Souvenir pada Februar 2018,



1.5.3 Metode Perancangan Video
penulis merancang konsep dengan membuat alur ceritaatay storvhoard untuk
memecahkan masalah pada hasil analisis data di Ucok Jogja Souvenir pada

Februari 2018,

1.6 Sistematika Penulisa

Adapun sistematika penulisan pada penelifan skripsi ini agar dapat
memberikan penyajian laporan yang mudah dimengerti dan terstruktur,
diantaranya adalah sebagai berikut :




BAB I PENDAHULUAN

Dalam bab i akan membahas tentang latar befakang masalah, rumusan
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