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INTISARI 

 

Video company profile adalah sebuah rekaman yang ditayangkan di TV 

dan media audio visual lainnya, yang mempresentasikan sebuah identitas dan 

pencitraan baik terhadap suatu perusahaan. Perum Bulog Kanwil Sulawesi 

Tenggara adalah perusahaan umum milik negara yang bergerak di bidang logistik 

pangan khususnya di wilayah Sulawesi Tenggara. Tahun ke tahun berjalan namun 

masih ada permasalahan yang belum terselesaikan. Masalah itu adalah branding 

perusahaan Bulog yang masih kurang dikenal di provinsi Sulawesi Tenggara. 

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah Memanfaatkan media video company 
profile sebagai media informasi dan promosi perusahaan kepada masyarakat dan 

membantu perusahaan Bulog Kanwil Sultra dalam menginformasikan profil 

perusahaan kepada masyarakat luas. 

Pada penelitian ini, penulis mencoba menganalisis pokok-pokok masalah 

dengan menggunakan metode SWOT dengan perancangan yang memuat tahap pra 

produksi, produksi, dan pasca produksi. Metode pengujian yang digunakan pada 

penelitian ini yaitu Alpha testing dan Beta testing.  

Berdasarkan uji kuesioner dengan skala Likert, didapatkan hasil akhir 

yang sangat tinggi yaitu sebesar 87% dan video company profile ini dinyatakan 

layak dan dari hasil distribusi yang telah dilakukan pada media sosial YouTube dan 

Instagram, video company profile ini mampu menarik perhatian masyarakat luas 

dengan jumlah views dan likes yang cukup banyak. 

 

Kata-kunci : video company profile, Informasi, Promosi, SWOT, Media sosial 
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ABSTRACT 

 

A company profile video is a recording shown on TV and other audio-

visual media, which presents an identity and good image of a company. Perum 

Bulog Regional Office of Southeast Sulawesi is a state-owned public company 

engaged in food logistics, especially in the Southeast Sulawesi region. Year after 

year goes on but there are still problems that have not been resolved. The problem 

is the branding of the Bulog company which is still not well known in the province 

of Southeast Sulawesi. The purpose of this research is to utilize the company profile 

video media as a medium of information and company promotion to the public and 

to assist the Bulog company in the Regional Office of Southeast Sulawesi in 

informing the company's profile to the wider community. 

In this study, the author tries to analyze the main issues using the SWOT 

method with a design that includes pre-production, production, and post-

production stages. The testing method used in this research is Alpha testing and 

Beta testing. 

Based on the questionnaire test with a Likert scale, the final result was 

very high, namely 87% and this company profile video was declared feasible and 

from the distribution results that had been carried out on social media YouTube 

and Instagram, this company profile video was able to attract the attention of the 

wider community with the number of views and quite a lot of likes. 

 

Keywords : Company profile video, Information, Promotion, SWOT, Social media 

  


