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MOTTO 

“Tidak semua pengalaman buruk berujung tragis” 

(anonymous) 

“The more you praise dan celebrate your life, the more there is in life to 

celebrate” 

(Oprah Winfrey) 
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INTISARI 

 Company profile, diproduksi untuk kepentingan Empirise Konveksi berkaitan 

dengan kegiatannya yang mereka lakukan, fungsi dari Company Profile itu sendiri 

yang paling utama adalah sebagai media untuk menyimpan data atau file yang berisi 

tentang profil perusahaan, manajemen perusahaan dan data – data yang lain yang 

dapat digunakan sebagai media promosi ataupun hanya sebagai media untuk 

memperkenalkan perusahaan kepada pasar atau audience. Akan tetapi dalam 

penerapan video profil ini digunakan salah satu teknik pengambilan gambar yaitu 

Bullet Time Shot.  

Bullet Time Shot, secara teknik adalah kebalikan dari pada penggunaan slider, 

cara kerja slider adalah pergerakan kamera sedangkan bullet time shot adalah 

pergerakan gambar. Dengan penggunaan beberapa kamera secara sekaligus didalam 

satu garis, agar ketika masuk kedalam tahap editing gambar dari kamera tersebut bisa 

disatukan dan dipasang sesuai dengan timing yang tepat. 

Kata Kunci : Bullet Time Shot, Video Profil, Empirise. 
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ABSTRACT 

Video Company profile is one type of media campaign that you can use for 

your company. Media video becomes a new form in a presentation to the public or 

investors. It is undeniable also people who like to like and like to hang out with this 

time. This is an advantage for video company profile.Empirise located on Jln.Nyai 

Ahmad Dahlan. Yogyakarta Indonesia is a company that provides dayli style and 

convection. But with the facilities provided by the Empirise can not capture many 

customers cause no promotion can introduce Empirise to the wider community. To 

further convince consumers Empirise need complete information about company 

profile, what they will do, and their products.Therefore Empirise needs to create a 

video company profile. It is necessary to convince customer with a more interactive 

visual appearance to maximize promotion. Based on the above explanation, it can be 

concluded that Empirise needs marketing tools that are able to convince buyers, that 

is video profile company.  

Keywords : Bullet Time Shot, Video Profil, Empirise. 

 

 


