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INTISARI 

Promosi merupakan salah satu kegiatan pemasaran yang penting bagi 

perusahaan dalam upaya mempertahankan kelangsungan hidup perusahaan  serta 

meningkatkaan kualitas penjualan untuk meningkatkan kegiatan pemasaran dalam hal 

memasarkan barang atau jasa dari suatu perusahaan. Banyaknya jenis iklan atau promosi 

yang ada pada zaman modern ini memberikan respon positif dikalangan pemilik usaha 

untuk terus mempromosikan produknya. 

Dengan adanya pembuatan video promosi Hotel Omah’e Dav menggunakan 

tekhnik motion graphic tentu saja akan mendorong tingkat pemasaran usaha tersebut 

dan untuk menarik minat masyarakat sekitar khususnya dan sebagai media informasi di 

kalangan umum. 

Tentu saja sebelum pembuatan video promosi, penulis dan editor harus 

melakukan observasi dan penelitian yang bertujuan mendukung “Pembuatan Video 

Promosi Hotel Omah’e Dav Dengan Tekhnik Motion Graphic” guna memperlancar 

jalannya pembuatan media promosi tersebut. 

Kata Kunci: Promosi, motion graphic, Hotel Omah’e Dav. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

xvii 

 

ABSTRACT 

 Promotion is one of the important marketing activities for the company in 

order to maintain the company's survival and improve the quality of sales and marketing 

activities to increase in terms of marketing the goods or services of a company. The 

many types of advertising or promotion that exist in the modern period gave a positive 

response among business owners to continue to promote their products. 

 With the creation of a promotional video Hotel Omah'e Dav using motion 

graphic techniques will certainly encourage such business and marketing level to attract 

the local community in particular and as a medium of information among the public. 

 Of course prior to making a promotional video, writers and editors have to 

make observations and research that aim to support "Making the Video Promotions 

Omah'e Dav With Motion Graphic Engineering" in order to facilitate the course of 

manufacture of the media campaign. 

Keyword: Promotion, motion graphic, Hotel Omah’e Dav. 
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