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INTISARI 

 

Café semoets adalah Angkringan café semoets merupakan café 

kopi yang bertempat di sinduharjo Yogyakarta. Café ini bergerak 
dibidang penjualan,di café ini menyajikan berbagai macam olahan 
kopi dengan bahan kopi dari nusantara dan olahan-olahan yang lain. 

 

Dalam pembuatan video iklan dibutuhkan beberapa software 
seperti Adobe Premiere, Adobe After Effect, Adobe Audition, dan 

software multimedia lainnya yang dibutuhkan penulis. Selain 
software, hardware yang mumpuni juga sangat dibutuhkan, melihat 

spesifikasi yang direkomendikasikan pada jalannya aplikasi 
pengeditan video tersebut sangat tinggi. 

 

Dalam hal ini penulis mengambil judul perancangan dan 
pembuatan iklan pada angkringan café semoets Yogyakarta. 

 

Kata Kunci : Promosi, Profil Video, Multimedia, iklan. 
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ABSTRACT 

 Café semoets is Angkringan café semoets is a coffee café located at sinduharjo 

Yogyakarta. This café is engaged in the sale, in this café presents a variety of processed coffee 

with coffee from the archipelago and other preparations. 

 

 In the manufacture of video ads required some software such as Adobe Premiere, 

Adobe After Effect, Adobe Audition, and other multimedia software required by the author. In 

addition to software, capable hardware is also needed, see the specifications that are 

recommended in the course of video editing applications is very high. 

 

 In this case the author took the title of designing and advertising in angkringan café 

semoets Yogyakarta. 

 

Keywords: Promotion, Video Profile, Multimedia, ad. 

 

 

 

 


	PERANCANGAN DAN PEMBUATAN IKLAN PADA CAFÉANGKRINGAN SEMOETS YOGYAKARTA
	PERANCANGAN DAN PEMBUATAN IKLAN PADA CAFÉANKGRINGAN SEMOETS YOGYAKARTA
	PERSETUJUAN
	PENGESAHAN
	PERNYATAAN
	MOTTO
	PERSEMBAHAN
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR TABEL
	INTISARI
	ABSTRACT

