BABI
PEXNDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah
Periklanan di Indonesia sudah begitu kamyperitif; terbukti dari banyak seka-
li biro — biro periklanan dan jasa pembuatan iklan. Sudah bukan menjadi rahasia
umum lagi bahwa iklan adalah sustu Al yang sangat penting. bahkan banyak pe-
rusahaan yang mengalokosikar'e k sebuah iklan. Banyak sekali

itu diperlukan seorang pemiasar yang

secara tepat. Untuk mencapai sasaran dalom suatu usaha pemasoran selalu mem-

ica situasi dan kondisi pasar

butuhkan alal dalam penyampaian informasi kepada konsumennya, salah satunya

ndalah dengan cara mengeluarkon ikon temtang produk sustu perusshaan



el

yang menarik bagi konsumen, yang pada akhimya konsumen juga akan tertarik
untuk menggunakan produk vang diiklankan. Penyampaian iklan akan membantu

dalam mengenalkan produk kepada konsumen, iklan mempunyai perenan penting
dalam menancapkan merek suatu produk ke pikiran konsumen.

Studio rekaman khususnya di wilayah Yogyakarta sangat banyak. Sebagai
(Gitaris Sheila On7), Rockstar Stu-

contoh : Lahan __ " Eros Cand
dio.Neverland Suidio Recording, dan 1. Selatin Studio Profesional, penulis
harga yang lebih ter-
emproduksi karya musik. meskipun b

wa sendiri dengan melakukan proses rekaman sendin pula,

ek bangan digfal, tk hanys di bidang visual nomfl Jegmerambaltke dunia
W, D pemaslaan yang di sl Satio iningh Sude % ueing mer-
i, salah satu hal yang dapat dilskukon adalah lebih ba-

§, dengan mengetesib

ilaya tidak sesuai

cetak, agar leblh banyak i kenal masyarakat luas, sehinggn Satrio Piningit Studio
Recording aks menjadi § : pakin bertambah pengguna
jasa rekaman Satrio Piningit. Dengan it Satrio Piningit Studio terus melakukan
pengembangan, baik dari segi pelayanan. Hardware, Software maupun Brain-

wiomre,



Seiring dengan berkembangnya sebuah usaha, produsen di tuntut untuk
memberikan inovasi yang lebih fresh dan menarik agar produsen tetap terus ber-
kembang dan tidak di tinggal para konsumen.Untuk lebih memperluas informasi
terhadap produk don josa, maka dibuatlah iklan dengan beberapa konten yaitu te-
levisi, sosial media, dan iklan radio untuk memperluas informasi. Tklan ini nan-

tinya akan berisi tentang sebuah cerita dari Satrio Piningit Studio Recording. Tklan

optimal. Adapun batasan masalah diataranya :

I, lklan berdurasi 45 detik.

2. [Iklan ini direkam menggunakan kamera Nikon D5500,

3. Teknik yang digunakan adalah five shoor, efek visual dan audic mixing.



4. Teknik Editing yang di gunakan adalah NLE (Non Linier Editing),

5. Software utama yang digunakan adalah Adobe After Effet CC 2017 dan
Nuendo 4

1.4 Maksud Dan Tujuan Penelltian

tasikan ilmu yang di dapat di Universitas AMIKOM Yogyakarta.



152 Manfaat Bagl Mahaslswa
Diharapkan penelitian ini dapst memberikan pengetshuan dan dijadikan
sebagai referensi bagi mehasiswa Universitas AMIKOM Yogyakarta da-

lam membuat iklan televisi,

1.53 Manfaat Bagl Perusahaan

ningit Studio Recording untuk memperoleh data yang kongkrit dan leng-

kap sebagai bahan analisa dan penelitian.

1.6.2 Pengamatan Langsung (Observasi)
Observasi adalah metode pengumpulan data dengan cara pengamatan se-
cara langsung lerhadap Satrio Piningit Studio Recording.



Lo3  Metode Dokumentas]

Mengumpulkan data dan mengambil arsip-arsip dan dokumen dari Satrio
Piningit Studio Recording,

logi yang mendukung pembuatan video iklan komersial untuk media promosi, an-
tara lain konsep dasar iklan, konsep dasar software yang digunakan.



BAB I ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM

umum serta segala kelebihan dan kekurangan.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
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