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MOTTO 

▪ Jangan pernah sombong sesukses apapun kamu, karna orang yang sombong 

sejatinya adalah orang yang gagal atas dirinya sendiri. (Ikhwan Haris)  

▪  “I have not failed. I‟ve just found 10.000 ways that won‟t work”. (Thomas Alfa 

Edison)  

▪ Manusia ditempatkan di dunia utuk membuat dunia lebih baik untuk sebagian 

orang lain. Jika pun seseorang berguna bagi 1-2 orang, orang itu sudah membuat 

dunia ini jadi tempat yang lebih baik (Adhitya Mulya)  

▪ Imagination at Work adalah sebuah mimpi untuk mewujudkan segalanya. 

(General Electric)  

▪ Saat saya meminta kekuatan dan Allah memberi saya kesulitan untuk membuat 

saya kuat. (Salahudin Al Ayubi)    
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INTISARI 

 

 Ahola Tropical Drink merupakan minuman mocktail non alcohol yang di 

aplikasikan dengan konsep inovasi dan kreatifitas mocktail. Minuman kuliner ini 

baru dibuka dan masih terbilang baru. Oleh sebab itu untuk membantu 

memperkenalkan minuman ini, maka diperlukan promosi yang dikemas dalam 

bentuk video. 

 Video promosi iklan Ahola Tropical Drink dibuat dengan menggunakan 

konsep multmedia, yaitu menggunakan motion graphic. Dalam pembuatan video 

dengan teknik motion graphic ini menggunakan software utama yaitu Adobe After 

Effect, Adobe Premiere dan software multimedia pendukung lainnya. 

 Setelah video ini selesai diuji, kemudian akan diupload di situs – situs 

sosial media seperti youtube, instagram, facebook, dan twitter. Selain itu juga 

hasil yang didapat maksimal dan dapat meningkatkan penjualan di Ahola Tropical 

Drink. Dengan demikian peneliti ini berdampak positif bagi Ahola Tropical Drink 

yang masih kurang promosi. 

Kata kunci: Efek Visual, Motion Tracking 
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ABSTRACT 

 

Ahola Tropical Drink is  a non mocktail drink alcohol that is applied to 

the concept of innovation and creativity mocktail. This culinary drinks recently 

opened and is still relatively new. Therefore, to help introduce this drink, it is 

necessary promotional packaged in the form of video. 

Promoted video  ads Ahola Tropical Drink is created by using mutimedia 

concept,  which uses motion graphic. In the manufacture of video with motion 

graphic techniques it uses the main software that Adobe After Effects, Adobe 

Premiere and other supporting multimedia software. 

Once the video is finished testing, and will be uploaded on the website - 

social media sites such as youtube, instagram, facebook, and twitter. In addition, 

the results are the maximum and to increase sales in Ahola Tropical Drink. Thus 

the researchers have a positive impact for Ahola Tropical Drink that is still less 

promotion. 

Keyword: Efect Visual, Motion Tracking 

 

 

 

 

 

 

 

 


