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INTISARI

Menjelang era perkembangan teknologi, banyak iklan iklan di Indonesia

menggunakan peran Sistem Informasi yang dilengkapi dengan jaringan internet

dan stasiun televisi. Didukung dengan pemanfaatan efisiensi dan efektivitas

teknologi untuk mendapatkan informasi secara cepat, tepat dan akurat.

Multimedia merupakan salah satu bentuk teknologi informasi, yaitu teknologi

informasi yang menggabungkan gambar, teks, suara, video, animasi menjadi

sistem informasi yang berguna dalam menyampaikan pesan atau kampanye

media. Sehingga si penerima informasi akan merasa puas karena mendapat

informasi yang akurat dan menarik.
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ABSTRACT

Towards the era of technological development, many advertising ads in Indonesia

use the role of Information Systems equipped with internet network and television

stations. Supported by the utilization of efficiency and effectiveness of technology

to obtain information fast, precise and accurate. Multimedia is one form of

information technology, namely information technology that combines images,

text, sound, video, animation into information systems useful in conveying

messages or media campaigns. So that the recipient of information will feel

satisfied because it gets accurate and interesting information.
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