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INTISARI

Media promosi merupakan teknik komunikasi yang penyampainnya dengan
menggunakan berbagai macam media seperti, radio, televisi, poster dan lain
sebagainya. Namun, media televisi adalah salah satu media promosi yang sangat
mudah untuk dipahami bagi masyarakat.

Tujuan dari pembuatan iklan televisi ini adalah untuk memberikan infomasi
dan mengenalkan kepada masyarakat tentang ACP Fruit and Coffee yang terletak
di Yogyakarta. Peromosi dengan menggunakan iklan televisi, masyarakat lebih
mudah mengetahui menu-menu makanan, tempat dan harga makanan yang di
sediakan di ACP Fruit and Coffee.

Dalam hal ini pembuatan iklan televisi dirancang dengan menggunakan
teknik green screen, live shoot, time lapse dan animasi 2D. Dengan teknik tersebut
diharapkan memberikan informasi yang lebih menarik dan inovatif. Metode yang
digunakan dalam pembuatan iklan televisi ini penulis menggunakan metode
pustaka, observasi dan wawancara.

Adapun software yang dipakai dalam pengeditan maupun pembuatan
animasi, penulis menggunakan software Adobe Photoshop, Adobe After Effect,
Adobe Premiere dan Adobe Audition.

Kata kunci : Iklan Televisi, media promosi, green screen, animasi
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ABSTRACT

The promotion Media is a communication technique that delivery with used
various kinds of media such as radio, television, poster and etcetera. However,
television media is one of promotion Media which is very easy to understand for
society.

The purpose of manufacture of these television ads is to give information
and introduce society-about ACP fruit and coffee that is located in Yogyakarta.
With television ads, society will be easier to know about the foods, the place and
the price in ACP fruit and coffee.

In this case, manufacture television ads designed by using green screen
technique, live shoot, time lapse and animation 2D. With those techniques, it is
expected to give information in more interesting and innovative way. In term of
method, the author used library method, observation and interview.

The software that were used on editing and animation are Adobe Photoshop,
Adobe After effect, Adobe premiere, and Adobe Audition.

Keywords: Television ads, promotion media, green screen, animation,
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