BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Jika ki.l] teimun. di kota la karta i:l:u iﬂ:p’l tﬁ.ll}"lk h:mp.lt—trmpal

lainnya. Dan media ini dirasa masih kurang memikat para calon konsumen dan
masih kurang luas cangkupannya. Dengan adanya iklann televisi ini, diharapkan
perluasan pengenalan dan promosi yang lebih efektif dan interaktif.,



ACP Friut and Coffee adalah kafe makanan dan minuman yang tempatnya
sangat nyaman untuk berkumpul bersama teman-teman atau rekan kerja. Rasanya
sangat disayangkan jika ACP Fruit and Coffee kurang dikenal di masyarakat dan di
kalangan para pecinta kuliner.
is terdorong untuk melakukan

klan TV pada ACPF Fruit and

Coffes.

3. Durasi iklan yang dipakai sesuai dengan standar durasi iklan di Indonesia
yang kurang lebihnya 30 detik.

4. Iklan ini akan ditayangkan di tv lokal Yogyakarta RBTV.



14  Tujuan Penelitian
Adapun tujuan yang ingin dicapai penulis dalam pembuatan skripsi ini.
vaitu sebagai berikut:
I. Membuat video iklan berbasis five shoot, green screen, time lapse. dan

animasi 2D untuk ACP Fruit and Goffee Yogyakarta.

khususnya dalam pembuatan iklan.
2. Dapat menyusun skripsi di program sarjana Sastra | Sistem Informasi di
Universitas AMIKOM Yogyakarta,



1.5.2 Bagl Objek Penclitian
1. Dengan adanya iklan ini, ACP Fruit and Coffee Yogynkarta akan dikenal

lebih banyak oleh orang yang menyaksikannya di media televisi.
2. Memberikan daya Tarik yang lebih untuk berkunjung ke ACP Fruit and

Coffee Yogyakartn,

Metode ini dilakukan dengan mengumpulkan data dari ACP Fruit and
Coffee Yogyakarta, yang mendukung dalam penulisan skripsi.

4, Metode Litvary
Metode ini adalah metode yang dilakukan dengan membaca pada buku-

buku atau hiterstur yang dibutuhkan sebagai tambahan referensi dari



peneliti. mengenai teori-terori yang menyangkut dalam pembuatan iklan
dimana semuanya berkaitan dengan permasalahan yang dibahas.

L2  Metode Analisis

Metode analisis yanng dipakai vaitu menggunakan analisis SWOT dan

selanjutnya pengeditan video. dan terahir tahapan pra produksi dilakukan dengan
pemberian sownd hingga tahapan frishing berupa hasil dan rendering.



L.0.5 Metode Testing

Pada tahapan ini dilakukan sebuah pengujian dari iklan yang sudah jadi
dengan memperlihatkan kepada konsumen atau pemilik dari ACP Fruit and
Coffee Yogyakarta serta memberikan tanggapan dari iklan ini,

1.7  Sistematika Penulisan

n sknpsi ini, dan tersusun

da bab ini juga dituliskan

atan iklan tersebut.
BAB 11 ANALISIS DAN PERANCANGAN
Pada bab ini berisi tentang profil singkat dari ACP Fruit and Coffee
Yogyakorta dan membahas ide centa, noskah, storyvheard, dan analisis

mengeniai praproduksi.



BAB IV IMPLEMENTASI PEMBAHASAN
Bab ini membahas proses pembuatan iklan dan hasil analisis vang telah
di bahas, yaitu tahap produksi dan pasca produksi ACP Fruit and Coffee
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