BAB1

PENDAHULUAN

ataupun

st i poni rodk (op) mlaukan promestdengn
....!'. et. Mungkin melalui  media video db pa mikat daiva tarik

menyampaikan iklon produk’ barn kepadn konsumen, schingga konsumen lebih
nyaman menyimak iklan yang disajikan oleh perusahaan tersebut.

Dengan melihat latar belakang masalah diatas maka penelitian ini berjudul
PEMBUATAN IKLAN MULTIMEDIA PRODUK KOPl NONGKRING

YOGYAKARTA SEBAGAI MEDIA PROMOSL



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang musalsh, maka permasalahan yang dapat
NONGKRING YOGY AKARTA sehagai media promosi?

14  Maksud dan Tujuan Penelitian

Adapun maksud yang ingin disampaikan dari penelitian ini adalah :
|. Sebagai salah satu syarat kelulusan program stratal Sistem Informasi
UNIVERSITAS AMIKOM.



2. Mengaplikasikan ilmu pengetahuan dari bidang multimedia yang bisa
menghasilkan iklan vang presentatif dari sebuah produk kopi Nongkring
Yogyakarta,

Adapun tujuan yang ingin disampaikan dari penelitian ini adalah :

c. Dapat melakuk
Informasi UNIVERSITAS AMIKOM..
2. Manfaat bagi pembaca
Penelition diharapkan dapat memberikan sumbangan pemikiran dan
referensi bagi peneliti yang akan datsng dan diharapkan skan mampu
melengkapi dan memperbaiki kekurangan dari penelitian ini.



Lo Metode Penelitian

Dalam melakukan studi pencarian fakta dan pengumpulan data unfuk
memecahkan permasalahan yang ada, beberspa metode pendekatan yang
digunakan antara lain:

diusulkan perbaikan-perbaikannyn.

2. Perancangan
Tahsp ini merupakan menggambarkan bagaimana iklan dibentuk. Dan
menetukan storyboard,



3. Implementasi
Merupakan tahap meletakan sebuah iklan televisi untuk ditayangkan.
Tahapan ini meliputi pengoreksian dan penayangan iklan
1.7 Sistematika Penulisan

televisi secara umum serta segala kelebihan dan kekurangan.



BAB IV : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini akan dibahas tentang hal-hal yang sudah dicapai
dalam hagian-bagian sebelumnya,proses pengoreksian iklan, dan
hasil implementasi dari iklan yang sudah diibuat.

BABV : PENUTUP
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