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INTISARI

Dewasa ini, periklanan media sosial merupakan media yang sangat
membantu dan sudah dipakai perusahaan atau kelompok tertentu dan menjadi
salah satu jembatan untuk memenuhi kebutuhan promosi yang mempunyai
karakteristik dan persuasif sehingga menarik dimata konsumen dengan bertujuan
untuk memberikan informasi dan memperkenalkan sebuah produk baru ataupun
sebuah tempat sehingga tepat sasaran.

“Nongkring Yogyakarta” yang tergolong baru, membutuhkan suatu media
untuk promosi.lklan media sosial diduga paling efektif untuk mempromosi sebuah
produk ataupun jasa, baik itu media sosial seperti facebook, youtube ataupun
instagram. Dengan begitu banyaknya pengguna media sosial, iklan lebih effisien
jika dipasang di berbagai sosial media tersebut mencari pasar anak muda.Biaya
juga sangat dipertimbangkan untuk memaksimalkan media dan keefisiensian
biaya.

Desain iklan produk kopi ini bertujuan untuk memperkenalkan atau
mempromosikan produk ini kepada kalangan masyarakat yang lebih luas.
Memperkenalkan bahwa kopi yang berkualitas itu tidak selalu mahal.Tentu dalam
perancangan iklan “Nongkring yogyakarta” membutuhkan ketepatan dalam
menempatkan frame-framenya. Dalam pengambilan gambar pada iklan
"Nongkring Yogyakarta" dengan bantuan media rekam karena ini adalah satu-
satunya media yang sangat nyata.. Unsur dramatisasi-yang fungsinya untuk
menarik minat atau ajakan melalui  video iklan , agar penonton tertarik
mencobanya

Kata Kunci : Nongkring Yogyakarta, Iklan Media Sosial
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ABSTRACT

Today, social media advertising is a very helpful medium and has been
used by certain companies or groups and become one of the bridges to meet the
needs of promotion that has characteristics and persuasive so attractive in the
eyes of consumers with the aim to provide information and introduce a new
product or a place so right on target.

"Nongkring Yogyakarta” which is new, requires a media for promotion.
Social media advertising is thought to be the most effective way to promote a
product or service, be it social media like facebook, youtube or instagram. With
so many social media users, ads may be more efficient if they are installed on the
various social media and search the youth market. Costs are also highly
considered to maximize media and cost efficiency.

This coffee product ad design aims to introduce or promote this product to
the wider community. Introducing that quality coffee is not always expensive. Of
course in the design of advertising "Nongkring yogyakarta™ requires precision in
placing the frames. In shooting on the advertisement "Nongkring Yogyakarta"
with the help of record media because this is the only very real media. . A
dramatizing element whose function is to attract interest or solicitations through
an advertising video, in order for an interested audience to try it

Keywords :Nongkring Yogyakarta, social media ads
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