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INTISARI

Three-J Variasi adalah usaha yang bergerak dibidang variasi mobil. Namun
untuk mengembangkan usahanya, Three-J Variasi belum memiliki iklan video yang
informatif dalam mengenalkan produknya. Sehingga belum banyak konsumen luar
Wonogiri seperti Solo, Pacitan dan Ponorogo mengetahui tentang Three-J Variasi.
Namun untuk periklanan masih menggunakan media cetak seperti brosur dan
spanduk sehingga dalam menyampaikan informasi dan penyebaran tidak luas.
Maka Three-J Variasi berkeinginan untuk membuat sebuah iklan berbasis video
yang menarik dan-informatif untuk memperluas pasarnya.

Daripermasalahan yang ada, saya akan membuat iklan sebagai media untuk
memperkenalkan kepada public, bahwa Three-J Variasi adalah variasi mobil yang
mempunyai produk dan jasa dalam dunia variasi mobil. Dalam proses pembuatan
iklan harus melalui tiga tahap, yaitu tahap pra produksi, tahap produksi dan tahap
pasca produksi.

Media iklan ini akan menampilkan beberapa produk dan jasa dari Three-J
variasi. Sehingga setelah masyarakat mengetahui informasi dari iklan tersebut,
orang akan tertarik untuk menggunakan produk dan jasa Three-J Variasi.

Kata kunci : Variasi mobil, Media iklan, Three-J Variasi
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ABSTRACK

Three-J Variation is a business engaged in variations of cars. However, to
expand its business, Three-J Variation does not yet have an informative
advertisement video in introducing its products. So that not many consumers
outside of Wonogiri like Solo, Pacitan and Ponorogo know about Three-J Variation.
But for advertising still using print media such as brochures and banners so that in
conveying information and dissemination Is not widespread. Then Three-J
Variations is eager to create an engaging and informative video-based ad to expand
its market.

From the problems that exist, | will make advertisement as a medium to
introduce to the public, that Three-J Variation is variation of cars that have
products and services in the world of car variations. In the advertising process must
go through three stages, namely pre-production stage, production stage and post
production stage.

This advertising medium will feature some products and services from
Three-J variations. So once people know the information the advertisement, people
will'interested to use Three-J Variation products and services.

Keywords: Variation car, Advertising media, Three-J Variation
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