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PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi yang
berjudul “Pembuatan Iklan Telivisi Minyak Rambut Pomade Be Slick
Dengan Menerapkan Motion Graphic™ ini merupakan karya saya sendiri
(ASLI), dan isi dalam skripsi ini tids karya yang pernah diajukan

NIM. 13.11.7553




MOTTO

“ Uang bisa membeli apa yang kamu mau, namun uang tidak bisa

lah di depan yang menunggumu, kar harus

menyelsaikan masa depanmu ” ( Kolak
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INTISARI

Penggunaan teknik Motion Graphic dapat menghemat biaya untuk promosi media
startup dalam iklan televisi dan mampu meningkatkan daya tarik tersendiri bagi
yang melihatnya (penonton) karena vidio memberikan informasi dengan cara yang
berbeda, yang dikemas secara menarik, ringkas, dan kreatif, hal ini tentu menjadi
parameter sebuah perusahaan untuk menggunakan animasi dalam memasarkan
produknya. Iklan dengan menerapkan Motion Graphic menjadi salah satu karya
yang bisa digunakan untuk menyampaikan informasi yang mudah diterima oleh
penonton.

Hal inilah yang memberikan dampak positif dalam pembuatan iklan agar

iklan di sajikan dalam bentuk yang lebih kreatif dan menarik, dengan adanya
kemajuan teknologi kini iklan televisi semakin menarik, salah satunya adalah
panggung iklan vidio sebagai media pemasaran sebuah brand atau produk maupun
jasa.
Merancang isi iklan merupakan penerapan iSi dari merancang konsep atau
implementasi dari strategi kreatif. Merancang isi meliputi mengevaluasi dan
memiliki daya tarik pesan, dengan kata lain memberikan infrormasi yang menarik
agar konsumen tertarik.

Kata kunci : periklanan, motion graphic, adobe premiere, adobe after effect
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ABSTRACT

The use of Motion Graphic techniques can save the costs for startup media
promotion in television commercials and was able to increase the attraction for him
(the audience) because the provide information in different ways, which is packed
In an interesting, concise, and creative, this must be a parameter to use animation
in marketing its products. By applying the Motion Graphic ads became one of the
paper that can be used to convey information that is readily accepted by the
audience.

This gives a positive impact in'making ads in order to serve ads on in a form
that is more creative and interesting, with the advancement of technology is now
increasingly attracting television commercials, one of which was the stage video
advertising-as a medium marketing a brand or the products and services.

Designing the advertising content is the application of the content of the
concept of designing or implementation of creative strategy. Designing the contents
include evaluating and has the appeal of the message, in other words provide an
attractive infrormasi so that consumers are interested.

Keywords : adsvertising, motion graphic, adobe premiere, adobe after effect
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