BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Berdasarkan dari kemajuan teknologi yang berkembang begitu cepat, kini

diterima oleh penonton.

Berdasarkan fatar belokang di atas, penulis membuoat iklan televisi vang
menarik dan mudah dipahami menggunakan teknik motion graphic dan live shos
dengan judul “Pembuatan Tklan Televisi Minyak Rambut Pomade Be Slick Dengan
Menerapkan Moation Graphic”.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dissmpaikan, maka perlu dirumuskan
suatu masalah yang akan dipecahkan / diselesaikan pada penelitian / perancangan
yaitu “bagaimana membuat dan merancang iklan televisi minyak rambut pomade
be slick menggunakan mation graphic, liseshar dan affier effect?

).

Jidio iklan Bmmmﬂmﬁanm.

{. Ikian jni menggunakan mmmm DTV A0 ( High Defination
levision ) ukuran yang digunakan adalah 1920 ¢ 1080 px deng hasil

1.|| 3.

sct. Photoshop, AL Adobe
6. [klan ditayangkan di RBJ
14 Maksud dan Tujuan

Dalam pembuatan laporan skripsi ini, tujuannya adalah:
I Untuk membuat iklzn produk Pomade Be Slick supaya lebih di minati para

konsumen terutama pria.



2. Agar jangkauan pemasaran produk Pomade Be Slick bisa lebih luas lagi dengan
adanya iklan ini.

1.5 Manfaat Penelltian

1. Bagi Penulis

1.o Metode Penelitian
metode yang tepat untuk hasil vang terbaik dan akurat untuk mendapatkan data



yang lengkap. Adapun beberapa metode yang digunakan penulis adalah sebagai
berikut:
Lio.l. Metode Pengambilan Data

Metode pengambilan data ini adalah metode pengumpulan data dengan

melakukan pengamatan langsung pada o ang di tuju, yaitu Pomade Be Slick.

Merancang konsep iklan adalah langkah awal setelah teknik pengumpulan
dan menentukan alirn pada iklan yongakan dibual, dibutubhkan kreativitus

dan imajinasi yang baik agar mendapatkan hasil vang baik pula.



2. Merancang Isi [klan
Merancang isi iklan merupakan penerapan isi dari merancang konsep atau
implementasi dan strategi kreatif. Merancang isi meliputi mengevaluasi dan

memiliki daya tarik pesan. dengan kata lain memberikan infrormasi yang

Tahap ini adalah aksi dari tahap yung telah dilakukan sebelumnyn, dalam
pembuatan iklan ada 3 proses yang harus diperhatikan, yaitu pra-produksi,
produksi, dan yang terahir pasca produksi.



1.7 Sistematika Penullsan

Dalam laporan pembuatan skripsi disusun dengan sistematika penulisan
laporan penelitian, yang dibagi tiap susunan bab dan keterangan penjelasan dalam
tiap bab yang ditulis, Berikuf adalah penyusunan bab dan keterangan singkatnya:

kekurangan iklan tersebut menggunakan metode analisis
SWOT.
BABIV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini menjelaskan tentang hal-hal apa saja yang telah
dicapai peneliti dalam pembuatan iklan televisi. Diantaranya



adalah langkah-langkah pembuatan iklan vidio editing,
rendering, dan yang terakhir yaitu penayangan di stasiun
televisi maupun social media.

BABV PENUTUP
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