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INTISARI 

 

Perkembangan teknologi informasi yang sangat pesat di era globalisasi ini, 

dukungan manusia untuk membuat kreativitas maksimum di semua bidang, 

termasuk dalam bidang informasi. Salah satu kemajuan teknologi informasi yang 

paling menonjol di bidang multimedia. Misalnya, " Waroeng Steak and Shake " 

adalah restaurant yang menjual berbagai jenis daging panggang, menjual milk 

shake dan berbagai macam minuman lainnya.  

Restoran ini membutuhkan informasi media untuk menginformasikan 

produk yang dijual. televisi lokal atau saluran televisi nasional melalui media 

iklan televisi. Tentu saja dalam desain iklan televisi " Waroeng Steak and Shake " 

membutuhkan ketelitian dalam pembuatannya. Menggunakan media perekam 

karena merupakan media yang nyata. Ada kedepan iklan di sini akan dibuat 

semenarik mungkin untuk membuat penonton melihatnya tidak menjadi bosan. 

" Waroeng Steak and Shake " telah mengejar upaya untuk 

menginformasikan bisnis mereka, tetapi hasilnya diharapkan menjadi kurang 

dekat dengan target. Jadi mudah-mudahan dengan ini penjualan iklan di " 

Waroeng Steak and Shake " akan meningkat bahkan lebih dari sebelumnya dan 

lebih dikenal oleh masyarakat luas, khususnya di Yogyakarta dan Jawa Tengah. 

Kata kunci: Multimedia, Advertising, Televisi, Yogyakarta, Informasi. 



 

 

xvi 

 

ABSTRACT 

 

The rapid development of information technology in this era of globalization, human support 

to create maximum creativity in all areas, including in the field of information. One of the most 

prominent advances in information technology in the field of multimedia. For example, "Waroeng 

Steak and Shake" is a restaurant that sells various types of grilled meat, sells milk shakes and a 

variety of other beverages. 

This restaurant needs media information to inform the product being sold. local television or 

national television channel through television advertising media. Of course in the design of 

television commercials "Waroeng Steak and Shake" requires precision in the making. Using 

recording media as it is a real medium. There fore the advertisement here will be made as 

attractive as possible to make the audience see it not to be bored. 

"Waroeng Steak and Shake" has been pursuing efforts to inform their businesses, but the 

results are expected to be less close to the target. So hopefully with this advertising sales in 

"Waroeng Steak and Shake" will increase even more than before and better known by the wider 

community, especially in Yogyakarta and Central Java. 

Keywords: Multimedia, Advertising, Television, Yogyakarta, Information.
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