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MOTTO 

 
 
 

 Allah SWT tidak akan memberikan ujian melebihi dari kemampuan hamba-Nya. 

 Dimana ada niat dan usaha, insya Allah ada jalan untuk menyelesaikannya tanpa 

kita perlu mengeluh terhadap ujian tersebut. 

 Jangan tunda sampai besok apa yang bisa engkau kerjakan hari ini. 

 Sesuatu yang belum dikerjakan, seringkali tampak mustahil, kita baru yakin kalau 

kita telah berhasil melakukannya dengan baik. 

 Kebanggaan kita yang terbesar adalah bukan tidak pernah gagal, tetapi bangkit 

kembali setiap kali kita jatuh. 

 Kemenangan yang seindah-indahnya dan sesukar-sukarnya yang boleh direbut 

oleh manusia ialah menundukan diri sendiri. 

 Sesudah kesulitan pasti ada kemudahan, maka janilah pekerjaan itu dengan 

ikhlas dan mengharap ridho Allah SWT. 
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INTISARI 

 

Njogja Tour and Travel, merupakan sebuah perusahaan yang 

bergerak dalam bidang perjalanan wisata yang dapat memberikan solusi 

untuk permasalahan diatas. Tapi sayangnya belum banyak orang 

mengetahui tentang Njogja Tour and Travel. Saat ini Njogja Tour and 

Travel membutuhkan suatu media promosi. 

Salah satu media untuk mempromosikan Njogja Tour and Travel 

adalah dengan iklan. Iklan multimedia dalam bentuk video merupakan 

salah satu media yang banyak digunakan untuk menampilkan suatu produk, 

karena kebanyakan orang lebih tertarik untuk melihat televisi atau melihat 

video melalui situs web yang menyediakan fasilitas streaming video 

daripada membaca koran, majalah atau sejenisnya. 

Terdapat beberapa teknik dalam pembuatan iklan, salah satunya 

adalah teknik motion graphic, teknik ini bias membuat foto atau gambar 

menjadi sebuah video. Travelisme merupakan perusahaan baru, dan 

membutuhkan efisiensi dalam berbagai hal, tidak terkecuali dalam 

pembuatan iklan. Oleh karena itu pembuatan iklan dengan teknik motion 

graphic diharapkan dapat menjadi langkah yang tepat untuk perkembangan 

perusahaan tersebut. 
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ABSTRAC 

 

Njogja Tour and Travel,  is a company engaged in the field of travel that can 

provide solutions to the above problems. But unfortunately not many people know 

about Njogja Tour and Travel. Currently Njogja Tour and Travel requires a media 

campaign. One of the media to promote Njogja Tour and Travel is with 

advertising. Multimedia advertising in the form of video is one medium that 

is widely used to display a product, because most people are more interested in 

watching television or viewing video via the web sites that provide streaming 

video than read a newspaper, magazine or the like. 

There are some techniques in creating ads, one of which is a motion graphic 

techniques, this technique can create a photo or image into a video. Njogja Tour 

and Travel is a new company, and needs to be efficient in many ways, not least in 

making the ad. Therefore making the ad with motion graphic techniques are 

expected to be the right step for the development of the company. 
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