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1.1 Latar Belakang Masalah
Njogja Tour and Travel adalah

fasilitas, paliet wisain

sshaan di Yogyakarta yang
mobil. Banyak sekali

g ditswarkan oleh
petum  banyak
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g teknologi dunia saat ini berkemban n bhisa
ekerjaan jika kita bisa memaksimalkan fungsinya

B0 cci o st i g oleh Niogia T,
8 Wil melolui webwite, nwitter,

usahwon membutuhkan informasi persuasif fentang
nen tertank untuk mencoba p :,rms

ditawarkan, Tklan yang ¢ nelalui televisi adalah cara periklanan yang
digunakan produsen unti g nsi dengan menjangkau
penonton dalam jumlah besar, Oleh sebab itu, iklan melalui media televisi dapat
berpengaruh besar dalam meningkatkan kemajuan sustu perusahaan otau instansi.
Oleh karenanya, penulis bermaksud menambah jumlah media promosi

dari Njogja Tour and Travel Yogyokarta dengan membuat sebuah iklan

motion  graphic melalui media televisi agar dapat menarik lebih banyak



masyarakat. Dari permasalahan tersebut, maka juul yang akan penulis buat adalah
“Perancangan dan Pembuatan Iklan “Mjogja Tour and Travel Yogyakarta”
Menggunakan Teknik Motion Graphic”,

1.2 Romuosan Masalah

Setclah melihat dari latar belakang@masslah di atas, maks penulis dapal



1.4 Tujuan Penelitian
Tujuan dari penelitian ini adalah :
I, Tujuan untuk penulis
Sehagai syarat kelulusan Strata Satu pads Universitas AMIKOM

ant Niagia Tour gud Trave! membni

3. Pembuatan karya ilmish dalam pengembangan ilmu pengetshuan pada
hidang IT.
4 Membanty memasarkan Njogja Tour and Travel dengsn media iklan



1.5.2 Manfaat bagl Unlversitas AMIKOM Yogvakarta

Adapun manfaat bagi Universitas AMIKOM Yogyokarta adalah :

I, Dokumentasi karya ilmiah mahasiswa dalam bentuk laporan Skripsi.
2. Referensi penulisan karya ilmish dalam bentuk laporan Skripsi bagi

1.6.1 Metode Pengumpulan Data Penelltian

Agar menmunjang pencarian  fakta dan  pengumpulan data  guna
memecahkan masalah yang berkaitan dengan kasus ini, diperlukan pemahaman
bagaimana iklan tersebut nantinys dupat dijalankan. Untuk mengetahui



bagaimana iklan terscbut berjalan, diperiukan beberapa metode untuk
memperoleh data yang skurat dan menghasilkan video iklan yang lebih baik.
Metode-metode tersebut antara lain :

1 Wawancara




16,2 Analisls

Dalam metode ini, penulis mengadakan pemeriksaan kebenaran data.
Penulis juga membandingkan kekurangan dan kelebihan cara promosi lama
dengan cara promosi yang baru. Analisis dalam penelitian ini adalah analisis

SWoT yang meliputi : stremgh (keku ieakness (kelemahan), opportunin

format video yang di inginkan.

1.7  Slkstematika Penullsan



Sistematika laporan disusun menggunakan dasar-dasar penulisan karya
ilmiah, metode ini dilakukan agar penyusunan laporan skripsi menjadi lebih rapi
dan mudah dipahami. Sistematika penulisan tersebut adalah :

BAB 1 PENDAHULUAN

Dalam bab imi akan divraikan dandijelaskan mengenai latar belakang

BAB V PENUTUP
Dalam bab i akan dijelaskan mengenai kesimpulan, saran dan
penelitian dan kelebihan dan kelemahan iklan.

DAFTAR PUSTAKA



	Skripsi 15.21.0874 Yusuf Dwi Kurniawan_018.pdf (p.1)
	Skripsi 15.21.0874 Yusuf Dwi Kurniawan_019.pdf (p.2)
	Skripsi 15.21.0874 Yusuf Dwi Kurniawan_020.pdf (p.3)
	Skripsi 15.21.0874 Yusuf Dwi Kurniawan_021.pdf (p.4)
	Skripsi 15.21.0874 Yusuf Dwi Kurniawan_022.pdf (p.5)
	Skripsi 15.21.0874 Yusuf Dwi Kurniawan_023.pdf (p.6)
	Skripsi 15.21.0874 Yusuf Dwi Kurniawan_024.pdf (p.7)

