keunggulan tersebut belum banyak masyarakat yang mengetahui tentang
hal tersebut.

Oleh karena itu Makaroni MAKROM memerlukan media iklan
yang mampu memperkenalkan keunggulan produk kepada masyarakat
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Yogyakarta. Dari masalah tersebut, maka penulis melihat peluang untuk
membual sebuah penelitian dalam penyusunan skripsi yang berjudul
“Perancangan dan Pembuatan Iklan Televisi Makaroni Makrom
Yogyakarta™.

4. Format video yang digunakan adalah mp4 berukuran 1920 x 1080

pixel.
5. Untuk npiikuiyangdigmkmdﬂampbmhu&nadahhﬁdﬂbeﬁﬁu

Effect CS6, Adobe Photoshop CS6, Audacity, Sony Vegas Pro [3.
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1.4  Tujuan Penelitian

Tujuan yang ingin dicapaiddalam pembuatan skripsi yang berjudul
Pem ! elevist Mlhmm Makrom

Makarom

2 Memahami dan mampu. menempkn ilmu yang didspat dari
penggunaan aplikasi Adobe Afler Effect CS6, Adobe Photoshop CS6,
Sony Vegas Pro 13.

3. Memperkenalkan produk yang ditawarkan oleh Makaroni MAKROM

4. Meningkatkan penjualan produk Makaroni MAKROM.
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1.0 Metode Penelitian
Penggunasn metode penelitian dalam perancangan iklan televisi im

1.6.2 Analisis
Dalam metode ini, penulis mengadakan pemeriksann kebenaran

promosi lama dengan cora promosi yang baru dengan menggunakan



analisis SWOT yang melipun : Strength  (kekuatan), Weakmess
{kelemahen), Opportuni (peluang), dan Threar (ancaman).

pembahasan. B
BAB I PENDAHULUAN

Berisi penjelasan tentang permasalahan apa yang diangkat dalam
pembuatan skripsi ini, yang memuat : Latar Belakang, Rumusan Masalah,

A



Batasan Masalah, Tujuan Penelitian, Manfaat Penelitian, Sistematika
Penulisan.

BAE 11 LANDASAN TEORI

Pada Bab ini membahas tentang apa itu multimedia, animasi, iklan
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