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INTISARI

Sebenarnya, inti dari periklanan di televisi adalah video, karena video
memiliki dua komponen penting dalam periklanan, yakni audio dan visual. Inilah
yang kemudian menginspirasi saya umtuk membuat video iklan untuk Puri
Notoprojo, sebuah Apartemen yang akan dibangun di kawasan Timoho,
Yogyakarta. Memang, Puri Notoprojo telah lama melakukan promosi dan
menyebarkan informasi tentang produk mereka, namun semua terbatas hanya pada
media cetak saja. Media lain seperti media elektronik (social media) memang
sudah dirambahi, namun tetap saja, materi iklan yang diposting hanyalah gambar
statis, padahal video.iklan dapat menjadi alat yang bisa memberikan dampak yang
cukup signifikan dalam mempengaruhi opini pasar.

Mengingat Apartemen Puri notoprojo belum memiliki iklan yang berupa
video untuk mempromosikan produk mereka, maka saya rasa pilihan saya untuk
membuat video iklan untuk Puri Notoprojo cukup lah tepat. Harapan saya, semoga
video iklan ini nantinya dapat menyempurnakan kegiatan penyebaran informasi
dan promosi atas produk dari Apartemen Puri notoprojo

Kata-kunci: Media Informasi,video Iklan, Pembuatan, Apartemen Puri Notoprojo
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ABSTRACT

Actually, the core of advertising on television is video, because video has
two important components in advertising, that is audio and visual. This is what
inspired me to create an advertising video for Puri Notoprojo, an apartment that
will be built in Timoho, Yogyakarta. Puri Notoprojo itself has long been
promoting and disseminating information about their products, but all are limited
to printed media only. Other media such as electronic media (social media) has
been added, but still, the posted material.is just a static Pictures, whereas video
ads can be a tool that can have a significant impact in influencing public opinion.

Considering Puri Apartment notoprojo does not have ads in the form of
video to promote their products, then | think my choice to create an advertising
video for Puri Notoprojo is quite appropriate. My hope, hopefully this video ad
will be able to improve the information dissemination activities and promotion of
products from Apartment Puri notoprojo.

Keyword: media information, video advertising, production, Puri Notoprojo
Apartement
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