luas, terlebih jika penyiammuny

Internasional.

Puri Notoprojo, adalah sebuah Apartemen yang akan dibangun di
kawasan Timohe, Yogyakartn oleh developer Abyudaya Tata Anugerah
Mandini (ATAM) dan dibawah naungan consultant property Savills. Puri

Notoprojo telah lama melakukan promosi dan menyebarkan informasi lentang



produk mereka, namun semua terbatas hanya pada media cetak dan media
elektronik seperti sosial media. tetapi materi iklan hanya berups gambar
statis. Puri Notoprojo membutuhkan video iklan vang dapat menjadi alat vang
dapat memberikan dampak yang cukup signifikan dalam mempengaruhi opini

Untuk memfokuskan pembahasan dalam hal ini, dibatssi nuang
lingkup yang lebih sempit yaitu:
I. User dari video iklan imi adalah masyarakat yang akan menjadi konsumen.



2. Video promosi ini hanya membahas tentang promosi produk Apartemen
Puri Notoprojo.

3. Materi iklan dalam format PAL (phase alternate fine).

4. Penelitian ini dilakukan sampai penayangan iklan di televisi lokal RBTV

1. Wawancara
Metode ini digunakan penulis untuk tanya jawab kepada pihak
terkait guna mendapatkan informasi yang dibutuhkan mengenai
Apartemen Puri Notoprojo dan permasalahan yang akan diteliti,



2. Observasi
Metode ini digunakan oleh penulis untuk mengumpulkan data
dengan cara terjun langsung ke tempat penelitian untuk mengamati dan
menentukan poin-poin penting yang akan dijadikan objek pembuatan

dan penjadwalan.
1.54 Metode Pengembangan

Metode pengembangan dengan melakukan tshap produksi yang

meliputi pengambilan gambar hingga visualisasi data.Setelah itu tahap



pasca prosuksi yang meliputi compastiting dan editing, pemberian sound

effeet hingga tahap finishing berupa rendering dan divtributing.
1.5.5  Metode Testing

Metode testing yang digunakan adalzh metode review testing. Hasil video
i, produksi, dan pasca produksi
- crulang dasarkan keinginan dari ohjek

software yang digunakan dalam proses editing video.

BAB I11. ANALISIS DAN PERANCANGAN IKLAN



Bagian ini menguraikan terkait dengan perancangan terhadap iklan
yang akan dibuat, dan jugas membahas tentang kebutuhan apa saja
yang diperlukan untuk membuat sebuah iklan,

BAB IV. IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
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