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MOTTO 

 

“Berbuat baik sebanyak-banyaknya. Berekspektasi serendah-rendahnya.  

Maka kamu akan menemukan kebahagiaan." 
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INTISARI 

Perkembangan zaman silih berganti dari waktu ke waktu, begitu juga 

dengan teknologi yang selalu berjalan beriringan dengan perkembangan zaman. 

Salah satu perkembangan teknologi adalah multimedia yang dapat dimantaafkan 

menjadi media promosi. Dengan adanya teknologi multimedia maka proses 

promosi akan menjadi lebih menarik dan interaktif. Karena di dalam multimedia 

terdapat penggabungan unsur teks, gambar, video, suara, yang dapat dibuat 

menjadi suatu media promosi dan mudah dipahami. 

The Kripps Jogja merupakan salah satu tempat penjualan cemilan sehat 

berupa keripik sayur dan buah kering yang berada di Yogyakarta. The Kripps 

Jogja memulai penjualannya pada akhir tahun 2015, dan baru memakai media 

sosial Instagram untuk penjualan aktifnya. Oleh sebab itu untuk membantu 

pemasaran dalam menarik minat beli masyarakat, maka diperlukan iklan promosi 

yang dikemas dalam bentuk video. 

 Vidio iklan The Kripps Jogja dibuat menggunakan konsep Multimedia, 

motion graphic, dan live shoot. Setelah video ini selesai diuji, akan diunggah ke 

situs-situs media social seperti Youtube, Facebook, dan Instagram. Dengan 

demikian penelitian ini dapat berdampak positif bagi promosi The Kripps Jogja. 

 

Kata kunci : Iklan Media Sosial, Live Shoot dan Motion Graphic, The Kripps 

Jogja 
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ABSTRACT 

The rapid development of technology has an impact on life in a positive way. One 

of the development itself is multimedia technology that can be used as a media promotion 

or advertisement. By using multimedia technology, it makes the promotion or 

advertisement will be more attractive and interactive. Multimedia technology uses a 

combination of text, image, audio, graphics, drawing, and any other media that can be 

created into a media promotion or advertisement and easier to understand. 

The Kripps Jogja is selling the healthy snack, vegetables chips and fruits chips 

that located in Yogyakarta. The Kripps Jogja started the business at the end of 2015 and 

only using Instagram as the media promotion. Because of that, making a video 

advertisement of the products is needed for helping the owner of The Kripps Jogja to 

promote the product and attract more costumers. 

The video advertisement of The Kripps Jogja will be created by multimedia 

concept, motion graphic, and live shoot. After being tested, the video will be uploaded on 

social networking sites such as Youtube, Facebook, and Instagram. Therefore the 

author’s hope this research can help to increase the number of sales in The Kripps Jogja. 
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