BAB1

PENDAHULUAN

untuk penyampaian informasi yang tidak dapat ter-cover melalui teks dan gambar.

Sebagai contoh dalsm menjelaskan bagaimana perbedaan antara kemasan tiap
jenis keripik buah dan sayur divisualisasikan dengan menggunakan video.
Sehingga dengan adanya pembuatan video iklan yang menggabungkan seluruh
elemen multimedia dapat meperbesar prosentase masyarakat untuk mengingat



informasi yang ingin disampaikan dalam iklan tersebut sekaligus memperluas
target pasar The Knpps Jogja.

Berdasarkan latar belakang diatas maka dibuat iklan untuk The Kripps
Jogja. sekaligus dilakukan penelitian dan penyusunan skripsi, yaitu “Pembuatan
Tklan untuk Media Promesi pada The Kripps Jogj

1. Menerapkan penggabungan five shoor dan teknik motion grapic

menjadi sebuah iklan.
2. Pada penelitian ini memperlihatkan produk-produk keripik dari The
Kripps Jogja.



3, Iklan ini dibuat untuk ditayangkan melalui media social (Youtube,
dan Facebook).

4, o) skbie fosint video i il e MP4 Besiturasi 1 nenit 47
detik.

5. Penelitian berakhir hingga ini disernhkan kepada pihak The

kan Starta 1 (S1) pada
jurusan Sistem Informasi, UNIVERSITAS AMIKOM Yogyakarta.

2. Merancang dan membuat iklan sesuai kebutuhan toko The Kripps
Jogja untuk dijadikan media promosi yang lebih efektif.



1.5 Metode Penelltian

Peneliti menjabarkan cars-cara memperoleh data-data yang digunakan

1.5.1  Metode Pengumpulan Data

dalam penulisan skripsi ini.
1.52  Metode Anallsis

Metode analisis yang digunaksn dalam penelitian ini adalah metode
analisis SWOT. Karena metode analisis SWOT tersebut merupakan metode yang
tepat untuk menganalisa tujuan dalam perusshaan dan mengidentifikasi faktor



internal dan ekstermal yang menguntungkan dan merugikan dalam mencapai
tujuan perusahaan tersebut.
153  Metode Perancangan

Dalam metode perancangan pembuatan video iklan ini melalui beberapa

belakang masalah, rumusan masalah, batasan masalah, maksud dan
tujuan penelitian, metode penclitian dan sistematika  penulisan



2. BABIITINJAUAN PUSTAKA
Bab ini berisi tentang teori-teori yang mendasari dalam penelitian
ini, yaitu tentang multimedia, iklan dan motion graphic.

3. BAB Il ANALISIS DAN PERANCANGAN
Bab inj gkan membahss tentang obyek penclitian, profil, visi dan

N metode analisis yang
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~ BAB IV IMPLEMENTAT DAN PEME
o Yaitu meliputi tshap. produksi, thap paseoprodukst dan
engtjian (1exing) iklan.

BAB V PENUTUP
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