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INTISARI 

Himover Clothing Company adalah sebuah badan usaha dibidang industri 

sandang yang berdiri pada tahun 2004. Terletak di Jl. Cendrawasih No. 21, 

Demangan Baru, Catur Tunggal, Yogyakarta. Belum banyak masyarakat umum 

mengetahui merk dari Himover ini atau produk – produk yang dihasilkan karena 

kurangnya informasi media yang tersedia, karena itu diperlukan iklan publikasi 

untuk menambah daya tarik calon konsumen terhadap Himover. 

Video iklan Himover di buat dengan konsep multimedia, yaitu 

memanfaatkan visual dan audio. Video ini dibuat dengan menggunakan software 

utama Adobe Premiere  Pro CC 2017 dan software multimedia pendukung 

lainnya. 

Untuk mendapatkan video periklanan yang berkualitas penulis 

menggunakan metode wawancara dan observasi. Setelah video ini selesai, 

kemudian akan ditayangkan di beberapa media sosial sebagai bentuk promosi. 

Dengan iklan ini diharapkan mampu meningkatkan daya tarik calon konsumen 

terhadap produk – produk yang ditawarkan Himover Clothing Company. 

   

Kata kunci : Video Periklanan, Pakaian, Media Promosi. 
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ABSTRACT 

Himover Clothing Company is a clothing industry company established in 

2004. Located on Jl. Cendrawasih No. 21, Demangan Baru, Chatur Tunggal, 

Yogyakarta. Not many common people know the brand from Himover or the 

products that are produced due to lack of media information available, therefore 

publications are required to increase the appeal of potential customers to 

Himover. 

Himover's ad videos are created with the concept of multimedia, which 

takes advantage of visual and audio. This video was created using the main 

software of Adobe Premiere Pro CC 2017 and other supporting multimedia 

software. 

To get quality video advertising authors use interview and observation 

methods. Once this video is complete, it will then be shown on some social media 

as a form of promotion. With this ad is expected to increase the attractiveness of 

prospective consumers of products that are offered Himover Clothing Company. 

   

Keywords: Video Advertising, Apparel, Media Promotion. 
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