BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Nasional pada khususnya. Badan usaha ini meskipun sudah melakukan periklanan
melalui media cetak maupun mengikuti Clothing Expo di berbagai kota, tetapi
untuk media sosial belum terlaly fokus seperti promosi yang dilakukan di media
cetak. meskipun Himover Clothing Company tergolong salah satu kawakan



dibidang usahannya, tetapi untuk melakukan periklanan yang lebih luas
sangat penting untuk memajukan dan meramaikan pasar agar lebih terdengar di
telinga masyarakat.

Melihat adanya beberaspa permasalahan di atas penulis terdorong untuk




1.3 Batasan Masalah

Maka perlu dibuat suatu batasan masalsh untuk menganalisis masalah
dalam penclitian ini agar persoalan yang dihadapi lebih terarah don dapat di cari
pemecahan masalah yang optimal. Adapun batasan masalah tersebut diantaranya :

1. Penelitian dilakukan hanya terhadiip, Himover Clothing Company yang

1.5 Manfaat Penelltlan

Adapun manfaat dari penelitian yang penulis lakukan antara lain adalah:



I Manfaat bagi penulis -
a. Dapat menambah dan memperdalam pengetohuan atas leoni yang
dinjarkan khususnya pengetahuan yang menyangkut Perancangan

Iklan Media Sosial.

1.6.1 Metode Pengumpulan Data
Dalam penyusunan skripsi ini diperiukan adanya pengumpulan data yang
benar, dan akurat. Metode yang digunakan dalam penelition ini yaitu :



1. Metode Wawancara

Metode ini digunakan untuk mendapatkan informasi-informasi dengan
melakukan tanya jawab dengan owner yang bersangkutan tentang
objek yang akan dibual untuk mendopatkan informasi yang

1ol Metode Analisis

Menguraikan iklan media sosial untuk diidentifikasi dan dievaluasi
permasalahan, kesempatan, hambatan dan kebutuhan yang dibarapkan sehingga
dapat diusulkan perbaikan-perbaikannya.



163 Metode Perancangan
Tahap ini merupakan menggambarkan bagaimana tklan dibentuk. Pada
tahap ini dihasilkan rancangan iklan media sosial yang sesuai dengan kebutuhan

Himover Clothing Company.

L4 Pengambllan Gambar dan Ed

Bab i menguraikon secora umum tentang pengetahusn dasar dan
teknologi yang mendukung pembuatan iklan media sosial untuk media
promosi, antara lain konsep dasar iklan, konsep dasar software yang
e



Pada bab ini akan diursikan tentang analisis dan perancangan iklan media

BAB IV PEMBAHASAN
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