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INTISARI 

 

 Lokalindo Tour and Travel merupakan salah satu travel agency di Provinsi 

DI Yogyakarta, menggunakan media promosi brosur dan website. Cara promosi 

tersebut sudah cukup bagus, namun pada beberapa bagian akan timbul masalah 

dalam hal mengilustrasikan keunggulan dari Lokalindo Tour and Travel.  

Dengan menggunakan motion graphic diharapkan mampu mengilustrasikan 

keunggulan-keunggulan Lokalindo Tour and Travel yang tidak bisa dilakukan 

secara liveshoot. Motion graphic sendiri merupakan sebuah animasi sehingga 

dengan adanya proses pergerakan animasi tersebut dapat memberikan gambaran 

yang jelas untuk memberikan informasi kepada pembaca.  

 Video iklan yang dihasilkan berbentuk video animasi motion graphic yang 

ditujukan untuk memberikan ilustrasi kepada calon konsumen Lokalindo Tour and 

Travel tentang keunggulan Layanan Prima, jenis-jenis layanan yang dijual, paket-

paket wisata yang dijual, dan cara pemesanan layanan. Disamping itu, peneliti 

memberikan saran kepada pihak Lokalindo Tour and Travel untuk menambahkan 

iklan video pada website dengan tujuan meningkatkan daya tarik calon konsumen 

untuk menggunakan jasa Lokalindo Tour and Travel Yogyakarta. 

 

Kata Kunci:  Motion Graphic, Liveshoot, Animasi, Video. 
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ABSTRACT 

 

Lokalindo Tour and Travel is one of the travel agency in the province of 

Yogyakarta, using a media promote brochures and website. The way of the 

promotion is good enough, however for some part will cause problems getting 

illustrate the excellence of Lokalindo Tour and Travel. 

By using motion graphic is expected to be able to illustrate the exellence of 

Lokalindo Tour and Travel that cannot be done in livehoot. Motion graphics itself 
is a form of animation with the movement animation process that can provide a 

clear representation to provide information to the reader. 

The resulting video ad is a motion graphic animated video intended to 

illustrate to designate customers of Lokalindo Tour and Travel about “Layanan 

Prima” service excellence, types of service, tour packages, and how to order the 

services. In addition, the researcher advises Lokalindo Tour and Travel to add 

video ads to the website in order to increase the attractiveness of designate 

customers to use the services of Lokalindo Tour and Travel Yogyakarta. 

 

Keywords: Motion Graphic, Liveshoot, Animation, Video. 
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