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PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang Masalah

Travel Lokalindo Tour ot Travel

Layanan Prima. Layanan Prima yaitu layanan yang menjamin perjalanan konsumen
lancar tanpa kendala seperti penggantion transportasi sesuai kebutuhan secara
instan tanpa tambahan biaya dan penggantion menu konsumsi konsumen secara

instan sesuai keinginan juga tanpa tambahan biaya.
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Dalam penelitian ini penulis mengusulkan solusi pemecahan masalah
dengan motion graphic. Dengan  motion graphic  diharapkan  mampu
memvisualisasikan keunggulan Lokalindo Towr and Travel yang tidak bisa

dilakukan secara fiveshoot seperti Layanan Prima yaitu layanon vang menjamin

1.3 Batasan Masalah
Berdasarkan rumusan masalah yang telah ada, moka batasan masalah pada
laporan skripsi ini adalah sebagai berikut :



|. Pembuatan ilustrasi keunggulan Lokalindo Four and Travel (penjelasan
profil perusahaan, program layanan prima, paket wisata unggulan dan
cara pemesanany.

2. Target durasi iklan 120 detik.
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3. Dapat dijadikan refrensi mahasiswa Amikom yang ingin mengetahii
bagaimana proses pembuatan iklan. Sehingga dapat menambah atau



memberikan wawasan yang baru dan wawasan yang luas dalam bidang
iklan khususnya video iklan menggunakan motion graphic.




1.o Metode Penelltlan
Ada pun beberapa metode penilitian dilakukan. sebagai berikut:

1.6.1 Metode Pengumpulan Data
Pengumpulan data vang benar, lengkap, dan akurat sangat diperlukan dalam
'maka metode pengumpulan data

penyusunan skripsi inilint oT
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Metode yang digunakan peneliti untuk menguraikan permasalshan yang
terdapat pada kasus yang diteliti, meliputi analisis terhadap masalah video editing



yang berjalan, analisis hasil solusinya, analisis kebutuhan video, dan analisis
kelayakan video atau disebut dengan metode analisis SWOT.

1.6.3 Metode Perancangan [klan

Dalam tahap ini peneliti memanfaatkan metode analisis wacana terhadap
sejumish audiens yang melihat iklan ini. dengan menilai kelayakan video yang
ditayangkan.



1.6.5 Metode Implementas
Dialam tahap ini video iklan disershkan kepada pihak objek penelitian.
Peneliti juga mengunggah video dalam media online untuk dilakukan froadcasting

video iklan vang dibuat.

BABIV. IMPLEMENTASI DAN FEMBAHASAN
Pada bab ini berisi pembahasan dan implementasi mengenai profil
pariwisata yang penulis buat pada Lokalindo Tour and Travel,
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